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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh terpaan iklan selebgram
endorser (Clarissa Putri) terhadap minat beli pengguna instagram terhapat produk healthy
food yellowfit kitchen dimasa pandemi covid-19. Data dalam penelitian ini dikumpulkan
dengan menggunakan metode kuesioner dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden.
Metode pengumpulan sampel dengan menggunakan simple random sampling. Kemudian
dilakukan analisis terhadap data-data yang diperoleh berupa analisis kuantitaif yang
meliputi uji validitas, reliabilitas, Uji Hiposis. Teknik analisis data yang digunakan dalam

penelitian ini adalah uji regresi linier sederhana untuk melihat pengaruh variabel X dan'Y.

Berdasarkan dari hasil uji hipotesis yang diperolen dari spss 26 pada tabel
coefficients nilai hitung (5,695) > t tabel (1,984) yang berarti angka tersebut menunjukan
bahwa terdapat pengaruh antara terpaan iklan selebgram endorser @ Clarisaputri_ terhadap
minat beli followers pada produk healthy food yellowfit kitchen, karena HO ditolak dan Ha
diterima. Pengaruh yang dihasilakan dalam penelitian ini yaitu bersifat positif dan juga

signifikan.



