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ABSTRAK 

 

ANITA DWI KARINA. Instagram merupakan media sosial yang bisa dijadikan 

sumber pencarian informasi keagamaan khususnya agama Islam. Maka peneliti akan 

meneliti bagaimana persepsi mahasiswa Surabaya terhadap Instagram sebagai 

sumber informasi agama islam. Penelitian ini menggunakan deskriptif kualitatif, data 

dalam penelitian ini diperoleh melalui teknik wawancara in-depth-interview dari 

informan – informan yang memenuhi kriteria serta mencari data dari berbagai tulisan 

artikel, buku – buku, dan juga internet. 

Hasil penelitian ini, mahasiswa Surabaya menganggap Instagram media yang cepat 

dan terkini dalam memberikan informasi keagamaan khususnya agama Islam. 

Namun demikian, media sosial Instagram bukan merupakan rujukan utama 

mahasiswa Surabaya melainkan hanya dijadikan media selingan atau media 

tambahan dalam mendapatkan informasi. Mahasiswa Surabaya memiliki preferensi 

tersendiri untuk memilih akun tokoh agama ataupun akun keagamaan, kenyataannya 

mahasiswa Surabaya lebih banyak memilih akun tokoh agama yang tidak memiliki 

jumlah followers yang dibandingkan akun dakwah lainnya yang memiliki jumlah 

followers banyak. Jika sedang sedih salah satu mahasiswa Surabaya mencari 

pelampiasan dengan cara posting konten keagamaan. 

Kata Kunci : Instagram, Sumber Informasi, Persepsi, Followers, Posting 

 

ABSTRACT 

 

ANITA DWI KARINA. Instagram is social media that can be used as a source of 

religious information retrieval especially Islam. Then the researchers will examine 

how perceptions of students of Surabaya against Instagram as a source of Islamic 

information. This research uses qualitative, descriptive data in this research was 

obtained through in-depth interview technique-interview from informants – the 

informant who meets the criteria as well as seek data from various articles, books – 

books, and also the internet . 

The results of this research, students in Surabaya regarded Instagram fast and up-to-

date media in providing information of a religious especially Islam. However, social 

media is not a primary reference Instagram student Surabaya but only made the 

media a distraction or additional media in obtaining information. Students of the 

Surabaya has its own preferences for selecting accounts or religious accounts of 

religious figures, in fact students in Surabaya more select religious figures account 

that does not have the number of followers who compared other propagation account 

has the number of followers a lot. If you're sad one of Surabaya students looking for 

impingement by means of posting religious content. 

Key Words : Instagram, A Source Of Information, Perception, Followers, Postin
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