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ANALISIS MINAT MEMILIH SMK AHMAD YANI MALANG DENGAN 

CITRA SEKOLAH SEBAGAI VARIABEL MODERASI 

AIMATUL AROFATILLA 

NPM: 25061020023 

ABSTRAK 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh rendahnya minat orang tua siswa MTs 

Ahmad Yani Malang untuk melanjutkan pendidikan anak ke SMK Ahmad Yani 

Malang, meskipun kedua lembaga berada dalam satu yayasan. Penelitian bertujuan 

menganalisis faktor-faktor yang membentuk minat orang tua memilih sekolah, 

yaitu persepsi orang tua, status sosial ekonomi, dan orientasi pengambilan 

keputusan, serta menguji peran citra sekolah dalam memperkuat atau memperlemah 

hubungan tersebut. 

Penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis explanatory 

research. Sampel berjumlah 158 orang tua/wali siswa kelas IX MTs Ahmad Yani 

Malang yang dipilih dengan teknik proportionate stratified random sampling. Data 

dikumpulkan melalui kuesioner berskala Likert secara daring dan dianalisis 

menggunakan Structural Equation Modeling berbasis Partial Least Square (PLS-

SEM) dengan bantuan SmartPLS. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa minat orang tua memilih sekolah 

terutama dibentuk oleh cara orang tua menilai kualitas sekolah dan oleh 

kematangan proses mereka dalam mengambil keputusan, dengan proses 

pengambilan keputusan sebagai faktor yang paling menentukan. Kondisi sosial 

ekonomi keluarga tidak menjadi pembeda minat, dan citra sekolah belum terbukti 

memperkuat maupun memperlemah hubungan tersebut. Sekolah disarankan 

memprioritaskan kualitas layanan yang dirasakan langsung orang tua serta 

penyediaan informasi yang lengkap dan mudah diakses sebagai strategi pemasaran 

pendidikan yang lebih efektif. 

 

 

Kata Kunci: Persepsi Orang Tua, Status Sosial Ekonomi, Orientasi 

Pengambilan Keputusan, Citra Sekolah, Minat Memilih Sekolah. 
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ABSTRACT 

 

This study is motivated by the low level of parental interest in enrolling their 

children at SMK Ahmad Yani Malang, despite both SMK Ahmad Yani Malang and 

MTs Ahmad Yani Malang being under the same foundation. This study aims to 

analyze the effects of Parental Perception, Socioeconomic Status, and Decision-

Making Orientation on Interest in Choosing a School, as well as to examine the 

moderating role of School Image in these relationships. 

This study employed a quantitative approach with an explanatory research 

design. The sample consisted of 158 parents or guardians of Grade IX students at 

MTs Ahmad Yani Malang, selected using proportionate stratified random 

sampling. Data were collected through an online questionnaire using a Likert scale 

and analyzed using Partial Least Squares Structural Equation Modeling (PLS-

SEM) with the assistance of SmartPLS. 

The results indicate that Parental Perception and Decision-Making 

Orientation influence Interest in Choosing a School, with Decision-Making 

Orientation being the more influential factor. Socioeconomic Status does not 

significantly influence Interest in Choosing a School, while School Image does not 

significantly moderate the relationships between the three independent variables 

and Interest in Choosing a School. Therefore, the school is advised to prioritize 

service quality as perceived directly by parents and provide comprehensive, easily 

accessible information to support a more effective educational marketing strategy. 

 

Keywords: Parental Perception, Socioeconomic Status, Decision-Making 

Orientation, School Image, Interest in Choosing a School. 
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