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ABSTRAK

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh semakin ketatnya persaingan industri
sepatu yang mendorong perusahaan untuk memahami berbagai faktor yang
memengaruhi keputusan pembelian konsumen. Sepatu Vans sebagai salah satu
merek internasional menghadapi persaingan yang semakin tinggi di tengah
perubahan gaya hidup konsumen dan banyaknya pilihan merek sepatu yang tersedia
di pasaran. Dalam kondisi tersebut, brand image, lifestyle, dan persepsi harga
menjadi faktor yang diduga memengaruhi keputusan pembelian konsumen.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan sampel
sebanyak 104 responden yang dipilih menggunakan teknik purposive sampling,
yaitu Generasi Z yang berdomisili di Kabupaten Lamongan dan pernah membeli
serta menggunakan sepatu Vans. Analisis data dilakukan menggunakan Structural
Equation Modeling (SEM) berbasis Partial Least Square (PLS).

Hasil penelitian menunjukkan bahwa brand image, lifestyle, dan persepsi
harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian sepatu
Vans pada kalangan Generasi Z di Kabupaten Lamongan. Temuan penelitian ini
mengindikasikan bahwa semakin baik citra merek, semakin sesuai gaya hidup
konsumen dengan karakteristik produk, serta semakin positif persepsi konsumen
terhadap harga, maka keputusan pembelian sepatu Vans akan semakin meningkat.

Kata Kunci: Brand Image, Lifestyle, Persepsi Harga, Keputusan Pembelian
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