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PENGARUH PERSEPSI HARGA DAN INOVASI PRODUK TERHADAP
MINAT BELI SMARTPHONE OPPO SERI A DI SURABAYA

Oleh

Jetendra Adli Handoko
22012010276/FEB/EM

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh persepsi harga dan inovasi
produk terhadap minat beli smartphone OPPO Seri A di Surabaya, di tengah persaingan
industri  smartphone yang semakin ketat serta tantangan yang muncul akibat
keterbatasan komponen RAM.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode purposive
sampling terhadap 120 responden masyarakat Surabaya, yang dianalisis menggunakan
metode Structural Equation Modeling-Partial Least Square (SEM-PLS) melalui
perangkat lunak SmartPLS 4.0.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa persepsi harga dan inovasi produk
masing-masing berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, dengan
kontribusi sebesar 62,2% terhadap variasi minat beli, sedangkan sisanya dijelaskan
oleh variabel lain di luar model penelitian. Temuan ini mengindikasikan bahwa
semakin positif persepsi harga dan semakin baik inovasi produk yang dihadirkan, maka
semakin tinggi pula minat beli konsumen terhadap smartphone OPPO Seri A di
Surabaya.

Kata kunci: Persepsi Harga, Inovasi Produk, Minat Beli, OPPO
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