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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis penyebaran informasi dan struktur 

jaringan komunikasi pada penggunaan hashtag #BravePinkHeroGreen di platform X 

(Twitter) selama periode Agustus–September 2025. Fenomena 

#BravePinkHeroGreen merupakan bentuk komunikasi digital berbasis simbol warna 

yang berkembang menjadi ruang artikulasi identitas kolektif, solidaritas, dan 

kontestasi wacana di media sosial Indonesia. Penelitian menggunakan pendekatan 

kuantitatif dengan desain eksplanatif yang mengintegrasikan teori Difusi Informasi, 

Connective Action, dan Social Network Analysis (SNA). Data penelitian diperoleh 

dari aktivitas pengguna X yang mencakup tweet, retweet, mention, dan reply yang 

mengandung hashtag #BravePinkHeroGreen. Analisis jaringan dilakukan dengan 

perangkat lunak NodeXL. Analisis difokuskan pada identifikasi pola penyebaran 

informasi, aktor kunci, tingkat sentralitas, kepadatan jaringan, modularitas, serta pola 

hubungan antaraktor dalam jaringan komunikasi digital. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa penyebaran hashtag #BravePinkHeroGreen berlangsung melalui 

mekanisme difusi informasi yang dipengaruhi oleh keberadaan aktor sentral, 

intensitas interaksi, dan momentum peristiwa yang berkembang di ruang publik 

digital. Struktur jaringan yang terbentuk memperlihatkan distribusi pengaruh yang 

tidak merata, di mana sejumlah akun berperan sebagai pusat penyebaran informasi 

dan penghubung antarkelompok dalam jaringan. Selain itu, jaringan menunjukkan 

karakteristik connective action yang ditandai oleh partisipasi pengguna yang bersifat 

terdesentralisasi, penggunaan narasi personal, serta koordinasi yang berlangsung 

melalui konektivitas digital tanpa organisasi formal yang dominan. Penelitian ini 

memberikan kontribusi teoritis terhadap pengembangan kajian komunikasi digital 

dengan memperkuat penerapan Social Network Analysis dalam memahami fenomena 

hashtag activism berbasis simbol warna di Indonesia. Secara metodologis, penelitian 

ini menunjukkan relevansi integrasi big data, analisis jaringan, dan teori komunikasi 

digital dalam mengkaji dinamika opini publik di media sosial. Temuan penelitian 

diharapkan dapat menjadi rujukan bagi akademisi, praktisi komunikasi, dan pembuat 

kebijakan dalam memahami pola penyebaran informasi serta pembentukan jaringan 

komunikasi di ruang publik digital. 

Kata kunci: #BravePinkHeroGreen, Social Network Analysis, difusi informasi, 

connective cction, komunikasi digital, platform X. 
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ABSTRACT 

 

 

This study aims to analyze the information’s diffusion and communication 

network structures in the use of the hashtag #BravePinkHeroGreen on the X (Twitter) 

platform during the period of August–September 2025. The #BravePinkHeroGreen 

phenomenon represents a form of digital communication based on color symbolism 

that evolved into a space for the articulation of collective identity, solidarity, and 

discourse contestation within Indonesia’s social media environment. The research 

employs a quantitative approach with an explanatory design, integrating the theories 

of Information Diffusion, Connective Action, and Social Network Analysis (SNA). 

Research data were obtained from user activities on X, including tweets, retweets, 

mentions, and replies containing the hashtag #BravePinkHeroGreen. Data were 

collected and subsequently analyzed through NodeXL. The analysis focused on 

identifying patterns of information dissemination, key actors, centrality levels, 

network density, modularity, and interaction patterns among actors within the digital 

communication network. The findings reveal that the diffusion of the 

#BravePinkHeroGreen hashtag occurred through information-sharing mechanisms 

influenced by central actors, interaction intensity, and the momentum of events 

developing within the digital public sphere. The resulting network structure 

demonstrates an unequal distribution of influence, where a number of accounts 

function as primary information hubs and bridges connecting different groups within 

the network. Furthermore, the network exhibits characteristics of connective action, 

marked by decentralized participation, the use of personalized narratives, and 

coordination facilitated through digital connectivity without the dominance of formal 

organizational structures. This study contributes theoretically to the advancement of 

digital communication research by strengthening the application of Social Network 

Analysis in understanding color-based hashtag activism in Indonesia. 

Methodologically, it demonstrates the relevance of integrating big data, network 

analysis, and digital communication theories to examine public opinion dynamics on 

social media. The findings are expected to serve as a valuable reference for scholars, 

communication practitioners, and policymakers in understanding information 

diffusion patterns and the formation of communication networks within the digital 

public sphere. 

Keywords: #BravePinkHeroGreen, Social Network Analysis, information diffusion, 

connective action, digital communication, X platform. 
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