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ABSTRAK

Meningkatnya minat masyarakat terhadap gaya hidup sehat dan aktivitas kebugaran
telah mendorong pertumbuhan industri suplemen kebugaran di Indonesia. Meskipun
memiliki posisi pasar yang kuat, Evolene mengalami penurunan peringkat Top Brand
Index pada tahun 2026, sehingga diperlukan evaluasi terhadap efektivitas strategi
pemasaran digital yang diterapkan. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis
pengaruh Social Media Marketing dan Affiliate Marketing terhadap Minat Beli
konsumen Brand Evolene pada platform TikTok Shop di Surabaya. Penelitian
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode PLS-SEM, berdasarkan data yang
diperoleh dari 120 responden melalui teknik purposive sampling. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa Social Media Marketing dan Affiliate Marketing berpengaruh
positif dan signifikan terhadap minat beli, dengan Affiliate Marketing memiliki
pengaruh yang lebih kuat. Relevance of Content menjadi indikator yang paling
dominan pada variabel Affiliate Marketing, sedangkan Trendiness merupakan indikator
yang paling dominan pada variabel Social Media Marketing. Temuan ini memberikan
dukungan teoretis terhadap penerapan komplementer Theory of Planned Behavior
(TPB) dan Social Cognitive Theory (SCT) dalam menjelaskan minat beli konsumen
pada konteks social commerce.

Kata Kunci: Social Media Marketing, Affiliate Marketing, Minat Beli, Evolene,
TikTok Shop



