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ABSTRAKSI

Perkembangan teknologi digital telah mengubah cara masyarakat
berkomunikasi, berinteraksi, dan memanfaatkan media sosial dalam kehidupan
sehari-hari. Kehadiran Facebook Pro semakin memperluas fungsi media sosial
dengan memberikan ruang bagi pengguna untuk mengekspresikan diri sekaligus
memperoleh manfaat ekonomi melalui monetisasi konten. Penelitian ini bertujuan
untuk memahami budaya dan perilaku anggota Komunitas Cibaliung dalam
memanfaatkan Facebook Pro sebagai ruang ekspresi dan sumber ekonomi.
Penelitian mengacu pada Teori Budaya Partisipatif Henry Jenkins, konsep Digital
Empowerment, serta pendekatan Etnografi Virtual Christine Hine untuk
menganalisis bagaimana anggota komunitas berperan sebagai produsen konten,
membangun identitas digital, menciptakan interaksi sosial, dan memanfaatkan
teknologi digital sebagai sarana pemberdayaan. Penelitian menggunakan metode
kualitatif dengan pendekatan etnografi virtual melalui observasi partisipan dan
dokumentasi digital terhadap unggahan, komentar, foto, serta berbagai bentuk
interaksi dalam grup Facebook Komunitas Cibaliung. Data dianalisis menggunakan
model analisis interaktif Miles dan Huberman yang meliputi reduksi data, penyajian
data, dan penarikan kesimpulan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Facebook
Pro telah berkembang menjadi ruang sosial digital yang tidak hanya berfungsi
sebagai media komunikasi, tetapi juga sebagai ruang ekspresi, interaksi sosial,
pertukaran informasi, dan aktivitas ekonomi. Anggota komunitas memanfaatkan
Facebook Pro untuk menampilkan pengalaman kehidupan sehari-hari,
mempertahankan identitas budaya lokal, membangun relasi sosial, serta
memperoleh penghasilan melalui monetisasi konten, promosi produk berbasis
komunitas, dan pemanfaatan jaringan digital. Selain itu, kolom komentar menjadi
ruang diskusi kolektif yang mencerminkan budaya partisipatif yang kuat di antara
anggota komunitas. Penelitian ini menyimpulkan bahwa Facebook Pro berperan
sebagai ekosistem digital yang memperkuat identitas kolektif, solidaritas sosial,
serta membuka peluang pemberdayaan ekonomi bagi masyarakat pedesaan.

Kata Kunci: Facebook Pro, Komunitas Cibaliung, Etnografi Virtual
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ABSTRACT

The rapid development of digital technology has transformed the way
people communicate, interact, and utilize social media in their daily lives. The
emergence of Facebook Pro has expanded the platform's functions by providing
users with opportunities to express themselves while generating economic benefits
through content monetization. This study aims to examine the culture and behavior
of members of the Cibaliung Community in utilizing Facebook Pro as a space for
self-expression and a source of economic opportunities. The research is based on
Henry Jenkins' Participatory Culture Theory, the concept of Digital Empowerment,
and Christine Hine's Virtual Ethnography approach to analyze how community
members act as content producers, construct digital identities, develop social
interactions, and utilize digital technology as a means of empowerment. This study
employed a qualitative method using a virtual ethnography approach. Data were
collected through participant observation and digital documentation of posts,
comments, photographs, and various forms of interaction within the Cibaliung
Community Facebook group. The data were analyzed using Miles and Huberman's
interactive analysis model, consisting of data reduction, data display, and
conclusion drawing. The findings reveal that Facebook Pro has evolved beyond its
function as a communication platform into a digital social space that integrates
self-expression, social interaction, information exchange, and economic activities.
Community members use Facebook Pro to share their daily experiences, preserve
their local cultural identity, strengthen social relationships, and generate income
through content monetization, community-based product promotion, and the
utilization of digital networks. Furthermore, the comment section has developed
into a collective discussion space that reflects a strong participatory culture among
community members. This study concludes that Facebook Pro functions as a digital
ecosystem that strengthens collective identity, social solidarity, and economic
empowerment opportunities for rural communities.

Keywords: Facebook Pro, Cibaliung Community, Virtual Ethnography
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