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ABSTRAKSI 

Kunjungan Prabowo Subianto ke Kampung Nelayan Merah Putih di 

Gorontalo menjadi pemberitaan media online. Salah satu media online yang 

memberitakan kunjungan ini adalah Tempo.co. Salah satu pemberitaan kunjungan 

yang menjadi ramai diperbincangkan adalah pernyataan penggunaan kata "orang 

pintar" pada salah satu berita kunjungan kerja ke Kampung Nelayan Merah Putih 

Gorontalo. Tempo.co sebagai media massa juga melalukan sejumlah pemberitaan 

terkait dengan pidato Prabowo subianto yang disampaikan pada kunjungan program 

kerja tersebut. Penelitian ini ingin melihat bagaimana Tempo.co melalukan framing 

atau pembingkaian sebagai media massa dalam mempengaruhi masyarakat secara 

luas terkait dengan knjungan tersebut. Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif 

dengan menggunakan metode analisis framing Zhongdang Pan dan Gerald M. 

Kosicki. Berita yang diambil pada rentang Waktu 9-10 Mei 2026. Penelitian ini 

menghasilkan beberapa temuan, dalam bentuk penjabaran sturktu sintaksis, struktur 

skrip, struktur tematik, dan struktur Retoris. Penelitian ini menunjukkan bahwa 

Tempo.co membentuk bingkai yang terpengaruh dengan ideologi media tersebut. 

Pembingkaian yang dilakukan pada keempat berita yang dianalisis menunjukkan 

bingkai skeptis kepada kebijakan yang disampaikan oleh Prabowo Subianto pada 

kunjungannya di Kampung Nelayan Merah Putih. 

Kata Kunci: Framing, Prabowo Subianto, Tempo.co, Kampung Nelayan. 
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ABSTRACT 

Prabowo Subianto's visit to Kampung Nelayan Merah Putih in Gorontalo became 

a subject of coverage in online media. One of the online media outlets reporting on 

this visit was Tempo.co. One of the widely discussed reports regarding the visit was 

the statement using the phrase "orang pintar" (smart people) in one of the news 

articles about the working visit to Kampung Nelayan Merah Putih Gorontalo. As a 

mass media outlet, Tempo.co also published several reports related to Prabowo 

Subianto's speech delivered during the working program visit. This study aims to 

examine how Tempo.co frames the news as a mass media outlet to influence the 

wider public regarding the visit. This research is a qualitative study using the 

framing analysis method by Zhongdang Pan and Gerald M. Kosicki. The analyzed 

news articles were collected within the timeframe of May 9–10, 2026. This study 

yielded several findings in the form of elaborations on syntactic, script, thematic, 

and rhetorical structures. The research indicates that Tempo.co constructs a frame 

that is influenced by the media's own ideology. The framing applied to the four 

analyzed news articles demonstrates a skeptical frame toward the policies 

presented by Prabowo Subianto during his visit to Kampung Nelayan Merah Putih. 

Keywords: Framing, Prabowo Subianto, Tempo.co, Kampung Nelayan.


