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ABSTRAKSI

Perkembangan media sosial telah mendorong komunitas sosial untuk
memanfaatkan platform digital sebagai sarana membangun identitas dan menjangkau
masyarakat yang lebih luas. Instagram menjadi salah satu media yang banyak
digunakan karena mampu menyajikan informasi melalui kombinasi visual, audio, dan
interaksi dengan audiens. WEPOSE Indonesia merupakan komunitas sosial yang
memanfaatkan Instagram sebagai media utama dalam membangun branding komunitas
sekaligus memperkenalkan nilai, program, dan aktivitas sosial kepada masyarakat.
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi branding WEPOSE Indonesia
sebagai komunitas sosial di Instagram. Penelitian menggunakan metode kualitatif
dengan pendekatan netnografi. Data diperoleh melalui observasi terhadap akun
Instagram (@wepose.indonesia, dokumentasi, serta wawancara sebagai data
pendukung. Analisis penelitian mengacu pada teori Brand Identity Prism dari Jean-
Noél Kapferer sebagai teori utama dan delapan konsep personal branding Peter
Montoya sebagai teori pendukung. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi
branding WEPOSE Indonesia dibangun melalui penyajian identitas visual yang
konsisten, penyampaian nilai-nilai sosial dalam setiap konten, pemanfaatan berbagai
fitur Instagram, serta interaksi dengan audiens untuk membangun kedekatan dan
kepercayaan. Strategi tersebut memperkuat identitas WEPOSE Indonesia sebagai
komunitas sosial yang berfokus pada pemberdayaan anak-anak marjinal sekaligus
meningkatkan eksistensi komunitas di media sosial. Penelitian ini menunjukkan bahwa
pemanfaatan Instagram secara konsisten dapat menjadi media yang efektif dalam
membangun branding komunitas sosial dan memperkuat hubungan dengan
masyarakat.

Kata kunci: strategi branding, komunitas sosial, Instagram, netnografi, WEPOSE
Indonesia.
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ABSTRACT

The rapid development of social media has encouraged social communities to
utilize digital platforms to build their identity and reach a broader audience. Instagram
has become one of the most widely used platforms due to its ability to deliver
information through visual content, audiovisual features, and interactive
communication with users. WEPOSE Indonesia is a social community that utilizes
Instagram as its primary platform to strengthen its branding while introducing its
values, programs, and social activities to the public. This study aims to analyze the
branding strategy of WEPOSE Indonesia as a social community on Instagram. The
research employed a qualitative approach using netnography as the primary method.
Data were collected through observations of the (@wepose.indonesia Instagram
account, documentation, and interviews as supporting data. The analysis was
conducted using Jean-Noél Kapferer's Brand Identity Prism as the primary theoretical
framework and Peter Montoya's Eight Laws of Personal Branding as the supporting
framework. The findings indicate that WEPOSE Indonesia's branding strategy is
reflected in the consistent presentation of its visual identity, the communication of
social values through its content, the effective use of Instagram features, and
continuous interaction with its audience to foster engagement and trust. These
strategies strengthen WEPOSE Indonesia's identity as a social community committed
to empowering marginalized children while enhancing its presence on social media.
The study concludes that the consistent use of Instagram can serve as an effective
medium for building a strong community brand identity and maintaining meaningful
relationships with the public.

Keywords: branding strategy, social community, Instagram, netnography, WEPOSE
Indonesia.
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