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ABSTRAKSI 

Penelitian ini mengkaji tentang fenomena tagar #Ngortis, sebuah istilah hibrida 

kreatif yang muncul di kalangan penggemar Boy Group CORTIS Indonesia di 

TikTok sejak akhir tahun 2025, sebagai praktik budaya partisipatif yang 

berkembang menjadi penanda identitas kolektif sebelum nama fandom resmi 

COER diumumkan pada 25 November 2025. Rumusan masalah penelitian ini 

adalah bagaimana wacana digital #Ngortis mengonstruksi identitas sosial 

komunitas penggemar CORTIS Indonesia di TikTok, dengan tujuan menganalisis 

proses konstruksi tersebut. Penelitian ini menggunakan metode Analisis Wacana 

Digital dari Jones, Chik, dan Hafner (2015) yang membedah empat komponen, 

yakni teks, konteks, aksi dan interaksi, serta ideologi dan kekuasaan, dipadukan 

dengan Social Identity Theory dari Tajfel dan Turner dan Kerangka Participatory 

Culture dari Henry Jenkins. Korpus penelitian ini terdiri dari 5 video yang masing-

masing diunggah oleh 5 akun TikTok (@seagulnoona, @your_egirl7, 

@azizahmiraaa, @yazri0_0, dan @_cortis180825) beserta kolom komentarnya 

pada periode unggahan Oktober-November 2025. Berdasarkan hasil penelitian, 

dapat ditunjukkan bahwa konstruksi identitas penggemar CORTIS terjadi melalui 

dua tahap kausal, yakni tahap pertama berupa kategori sosial yang terbentuk 

melalui komponen Analisis Wacana Digital teks dan konteks, yang membentuk 

batas in-group dan out-group secara bottom-up akibat kekosongan identitas resmi 

mereka sebagai penggemar, serta tahap pendalaman identifikasi dan perbandingan 

sosial yang terwujud dari komponen aksi-interaksi dan ideologi-kekuasaan yang 

memperkokoh keterikatan emosional komunitas. Konstruksi ini berpuncak pada 

narasi peleburan yang adaptif, yaitu identitas resmi agensi COER diserap ke dalam 

kerangka identitas organik #Ngortis yang telah lebih dulu terbentuk, sehingga 

menjadi penanda kedalaman afeksi, bukan bentuk resistensi terhadap agensi 

Kata Kunci: Analisis Wacana Digital, Identitas Sosial, TikTok 
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ABSTRACT 

The #Ngortis hashtag emerged as a hybrid term among TikTok fans of the Boy 

Group CORTIS in late 2025, functioning as a participatory cultural practice that 

developed into a marker of collective identity before the official fandom name 

COER was announced on November 25, 2025. Addressing how this digital 

discourse constructed the community's social identity, this study employed Digital 

Discourse Analysis by Jones, Chik, and Hafner (2015)—examining four 

components: text, context, action and interaction, and ideology and power—

combined with Social Identity Theory and the Participatory Culture framework. 

The corpus comprised 5 TikTok videos from five accounts (@seagulnoona, 

@your_egirl7, @azizahmiraaa, @yazri0_0, and @_cortis180825) along with their 

comment sections, collected during the October–November 2025 period. Findings 

showed that identity construction unfolded through two causal stages: an initial 

stage of social categorization through the text and context components, which 

formed in-group and out-group boundaries from the bottom up amid the absence 

of an official identity reference, followed by a deepening stage of social 

identification and comparison through the action-interaction and ideology-power 

components, which strengthened the community's emotional attachment. This 

construction culminated in an adaptive integration narrative, in which the official 

COER identity was absorbed into the pre-existing organic #Ngortis identity 

framework, becoming a marker of affective depth rather than a form of resistance 

toward the agency 

Keywords: Digital Discourse Analysis, Social Identity, TikTok 
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