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Kata Kunci:
 

ABSTRAK 

Expansion,
Internasional,

Penelitian ini membahas mengenai upaya PT Meratus Line dalam
melakukan ekspansi dan strategi pemasaran global melalui layanan China

Indonesia Express (CIX) yang telah berjalan beberapa tahun sebagai bagian dari
penguatan perdagangan internasional antara Indonesia dan China. Ekspansi ini

menjadi langkah strategis PT Meratus Line sebagai perusahaan pelayaran nasional
untuk menghubungkan pasar domestik Indonesia dengan salah satu mitra dagang 

terbesar yaitu China, melalui jalur pelayaran langsung yang efisien dan terintegrasi. 
Sebagai perusahaan shipping tertua di Indonesia, PT Meratus Line memiliki 

pengalaman panjang dan reputasi kuat dalam industri pelayaran nasional, yang 
jaringan 

internasionalnya. China dipilih sebagai fokus utama dalam ekspansi ini karena 
merupakan salah satu negara utama dalam perdagangan global dan mitra dagang 
terbesar Indonesia. Pembukaan rute pelayaran langsung ke China menjadi langkah 
strategis yang semakin menempatkan Perseroan di garis depan perdagangan dunia. 

Hasil penelitian diharapkan memberikan pemahaman yang komprehensif mengenai 
keberhasilan strategi ekspansi dan pemasaran global PT Meratus Line melalui 

layanan China Indonesia Service (CIX), serta kontribusinya terhadap perdagangan 
internasional antara Indonesia dan China. Penelitian ini diharapkan dapat menjadi 
referensi bagi perusahaan pelayaran nasional lainnya dalam merancang strategi 
pemasaran yang adaptif terhadap dinamika perdagangan global dan perkembangan 

teknologi digital dalam industri pelayaran internasional. 

menjadi modal penting dalam mengembangkan layanan dan 

 PT Meratus Line, Shipping Marketing Mix Strategy, Business 
Global Market, China Indonesia Express (CIX), Perdagangan 
Shipping Line Companies, Paperless Trade.
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