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ABSTRAK 

Perkembangan media digital, khususnya TikTok telah mengubah cara 

pendakwah menyampaikan pesan keagamaan kepada masyarakat, salah satunya 

melalui konten moderasi beragama yang disampaikan oleh Habib Ja'far kepada 

Generasi Z. Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji pengaruh dari Kredibilitas 

Sumber Habib Ja'far terhadap penerimaan pesan pada Generasi Z di TikTok dengan 

menggunakan Teori Kredibilitas Sumber sebagai dasar teori utama. Metode yang 

dipakai dalam penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif eksplanatif dengan 

teknik purposive sampling. Data diperoleh melalui kuesioner yang disebarkan 

kepada 100 responden dan dianalisis dengan regresi linear sederhana menggunakan 

aplikasi SPSS Statistics. Variabel X adalah Kredibilitas sumber yang diukur melalui 

tiga dimensi, yaitu keahlian, kepercayaan, dan daya tarik, sedangkan variabel Y 

adalah Penerimaan Pesan yang diukur melalui dimensi kognitif, afektif, dan konatif. 

Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa Kredibilitas sumber TikTok Habib Ja'far 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap Penerimaan Pesan di kalangan 

Generasi Z, sehingga hipotesis dalam penelitian ini diterima. Kredibilitas sumber, 

khususnya pada dimensi daya tarik gaya penyampaian, terbukti menjadi faktor 

dominan yang membentuk penerimaan pesan moderasi beragama, meskipun 

dorongan audiens untuk bertindak nyata masih tergolong lebih rendah dibanding 

pemahaman dan sikap yang mereka miliki. 

 

Kata kunci: Kredibilitas sumber, TikTok, Habib Ja’far, Penerimaan Pesan, 

Generasi Z, Teori Kredibilitas Sumber 
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ABSTRACT 

 The rise of digital media, particularly TikTok has transformed the way 

religious preachers convey religious messages to the public, one example being the 

content promoting religious moderation shared by Habib Ja'far with Generation Z. 

This study aims to examine the influence of the credibility of Habib Ja'far’s TikTok 

content on Generation Z’s acceptance of the message, using Source Credibility 

Theory as the primary theoretical framework. The method used in this study is an 

explanatory quantitative approach with purposive sampling. Data were collected 

through a questionnaire distributed to 100 respondents and analyzed using simple 

linear regression with the SPSS Statistics software. Variable X is Content 

Credibility, measured through three dimensions: expertise, trust, and likability; 

while variable Y is Message Acceptance, measured through cognitive, affective, and 

conative dimensions. The results of the study indicate that the Content Credibility 

of Habib Ja’far’s TikTok has a positive and significant influence on Message 

Acceptance among Generation Z, thus supporting the hypothesis of this study. 

Content credibility, particularly in the dimension of appeal in delivery style, proved 

to be the dominant factor shaping the acceptance of messages promoting religious 

moderation, although the audience’s motivation to take concrete action remains 

relatively lower compared to their understanding and attitudes. 

Keywords: Content Credibility, TikTok, Habib Ja’far, Message Acceptance, 

Generation Z, Source Credibility Theory 
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