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ABSTRAK

Penelitian ini mengkaji pembentukan citra politik Sherly Tjoanda, Gubernur Maluku Utara,
sebagai representasi kepemimpinan perempuan melalui komunikasi politik digital berbasis
TikTok. Munculnya pemimpin daerah perempuan yang secara aktif memanfaatkan TikTok
sebagai platform komunikasi politik merupakan fenomena yang signifikan, terutama dalam
lanskap politik Indonesia di mana representasi perempuan masih di bawah kuota afirmasi
30% yang ditetapkan. Dengan menggunakan analisis konten kualitatif, penelitian ini
mengkaji 70 video dari akun TikTok @sherlytjoanda yang dipublikasikan antara Januari
dan Maret 2026. Teori branding politik dari Caprara, dkk., yang mencakup tujuh dimensi
kepribadian merek, berfungsi sebagai teori utama, sementara Mixed Communication Model
Grebelsky-Lichtman berperan sebagai kerangka kerja analitis untuk mengkaji pola
komunikasi gender dalam setiap kategori konten. Temuan menunjukkan bahwa dimensi
Kompetensi dan Energi mendominasi korpus, yang mencerminkan strategi yang disengaja
untuk mengatasi ketakutan publik yang umumnya dihadapi oleh para pemimpin
perempuan. Mengenai pola komunikasi gender, pola yang dominan di seluruh korpus
adalah komunikasi verbal feminin yang dipadukan dengan komunikasi nonverbal feminin,
berbeda dari Model Komunikasi Campuran yang memprediksi bahwa komunikasi verbal
maskulin akan menjadi pola yang dominan di kalangan politisi perempuan senior.
Perbedaan ini dipengaruhi oleh karakter informal TikTok, yang lebih mengutamakan
keaslian daripada otoritas formal. Studi ini menyimpulkan bahwa branding politik Sherly
memaknai kembali feminitas sebagai strategi kepemimpinan yang disadari dalam ruang-
ruang komunikasi politik digital.

Kata Kunci: Branding Politik, Kepemimpinan Perempuan, TikTok, Mixed Communication
Model, Komunikasi Politik Digital
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ABSTRACT

This study investigates political branding construction of Sherly Tjoanda, Governor
of North Maluku, as a representation of women's leadership through TikTok-based
digital political communication. The emergence of female regional leaders who
actively utilize TikTok as a political communication platform presents a significant
phenomenon, particularly within Indonesia's political landscape where women's
representation remains below the mandated 30% affirmative quota. Using
qualitative content analysis, this study examines 70 videos from the TikTok account
@sherlytjoanda published between January and March 2026. Political branding
theory from Caprara, et al., encompassing seven brand personality dimensions,
serves as the grand theory, while Grebelsky-Lichtman's Mixed Communication
Model functions as the analytical framework for examining gender communication
patterns within each content category. Findings reveal that the Competence and
Energy dimension dominates the corpus, reflecting a deliberate strategy to counter
the public skepticism commonly faced by female leaders. Regarding gender
communication patterns, the dominant pattern across the corpus is feminin verbal
combined with feminin nonverbal communication, diverging from the Mixed
Communication Model which predicts masculine verbal as the prevailing pattern
among senior female politicians. This divergence is shaped by TikTok's informal
character, which privileges authenticity over formal authority. The study concludes
that Sherly's political branding reframes femininity as a conscious leadership
strategy within digital political communication spaces.

Keywords: Political Branding, Women’s Leadership, TikTok, Mixed
Communication Model, Digital Political Communication
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