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ABSTRAK 

Uganda merupakan negara penerima pengungsi terbesar di Afrika dengan lebih dari 

1,7 juta pengungsi pada tahun 2024, menghadapi keterbatasan kapasitas dalam 

penyediaan pendidikan dan perlindungan anak. Kondisi ini mendorong Windle 

International Uganda (WIU) membangun jaringan advokasi transnasional bersama 

UNHCR, Coldplay, dan FC Barcelona Foundation melalui kampanye Sport for 

Protection 2024. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi Transnational 

Advocacy Network (TAN) yang digunakan WIU dalam mengadvokasi isu 

kemanusiaan di Uganda melalui kampanye Sport for Protection 2024 dengan 

menggunakan metode kualitatif deskriptif. Data diperoleh melalui studi pustaka, 

laporan resmi UNHCR, WIU, FC Barcelona Foundation, Coldplay, serta dokumen 

kebijakan pemerintah Uganda. Berdasarkan kerangka TAN yang dikemukakan oleh 

Keck dan Sikkink (1998), jaringan advokasi transnasional bekerja melalui empat 

indikator utama yaitu information politics, symbolic politics, leverage politics, dan 

accountability politics. Hasil penelitian menunjukkan bahwa WIU 

mengembangkan strategi advokasi yang semakin luas dan terkoordinasi melalui 

berbagai mekanisme, seperti penyebaran informasi kondisi pengungsi melalui 

framing issues dan two-level approach, pemanfaatan simbol global melalui 

kolaborasi Coldplay dan FC Barcelona Foundation dalam iconic momentum laga 

El Clásico 2024, penggalangan dukungan finansial dan moral dari aktor 

internasional berpengaruh, serta pendokumentasian kesenjangan antara komitmen 

pemerintah Uganda dengan kondisi nyata di lapangan. Temuan ini menegaskan 

bahwa olahraga dan budaya populer memiliki peran strategis dalam kerangka TAN 

sehingga diperlukan penguatan kolaborasi lintas sektor, optimalisasi pemanfaatan 

platform digital, serta peningkatan kerja sama internasional dalam upaya advokasi 

dan perlindungan pengungsi secara berkelanjutan. 

Kata kunci: Transnational Advocacy Network, Windle International Uganda, 

pengungsi Uganda, Sport for Protection, advokasi kemanusi
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