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ABSTRAK 

UMKM memiliki peran penting dalam mendorong pertumbuhan ekonomi nasional, 

termasuk melalui kontribusinya terhadap kegiatan ekspor. Salah satu UMKM yang 

berhasil menembus pasar internasional adalah Damara Jombang, produsen 

makanan ringan olahan pisang yang telah memasarkan produknya ke berbagai 

negara, seperti Malaysia, Afrika Selatan, Brunei Darussalam, dan Singapura. 

Keberhasilan tersebut menjadi menarik untuk dikaji mengingat berbagai 

keterbatasan yang umumnya dihadapi UMKM dalam memasuki pasar global. 

Kajian ini bertujuan untuk menganalisis strategi ekspor yang diterapkan oleh 

UMKM Damara Jombang dalam menembus pasar internasional selama periode 

2018–2025 dengan menggunakan konsep strategi ekspor Arham Firmansyah yang 

terdiri atas sembilan indikator, yaitu pelatihan, peningkatan promosi, kemudahan 

akses modal, penerapan teknologi informasi dan komunikasi, standarisasi produk, 

peningkatan inovasi produk, dukungan kebijakan pemerintah, pemeringkatan 

UMKM, dan penyederhanaan prosedur ekspor. Metode yang digunakan adalah 

deskriptif kualitatif dengan teknik pengumpulan data berupa wawancara dan studi 

dokumentasi. Analisis data dilakukan untuk menggambarkan secara mendalam 

penerapan strategi ekspor yang dijalankan oleh UMKM Damara Jombang dalam 

mengembangkan pasar internasional. 

 

Kata Kunci: Strategi Ekspor, UMKM, Damara Jombang, Pasar Internasional, 

Produk Olahan Pisang. 

  

 

 


