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ABSTRAK 

 

 Meningkatnya tren olahraga lari di Indonesia tidak diikuti dengan peningkatan 

penjualan sepatu lari Nike. Kondisi tersebut menunjukkan bahwa keputusan 

pembelian konsumen tidak hanya dipengaruhi oleh kebutuhan terhadap produk, 

tetapi juga oleh persepsi harga dan citra merek. Oleh karena itu, penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis pengaruh persepsi harga dan citra merek terhadap 

keputusan pembelian sepatu lari Nike di kalangan Generasi Z di Kota Surabaya. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei. Populasi 

penelitian adalah Generasi Z di Kota Surabaya yang pernah membeli atau 

menggunakan sepatu lari Nike. Teknik pengambilan sampel menggunakan 

purposive sampling dengan jumlah responden sebanyak 127 orang. Data 

dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner menggunakan skala Likert, kemudian 

dianalisis menggunakan metode Partial Least Square (PLS) dengan bantuan 

perangkat lunak SmartPLS untuk menguji hubungan antarvariabel. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa persepsi harga berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai T-statistic sebesar 2,931 dan 

p-value sebesar 0,003. Citra merek juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian dengan nilai T-statistic sebesar 2,077 dan p-value sebesar 

0,038. Temuan ini menunjukkan bahwa semakin positif persepsi konsumen 

terhadap harga dan semakin baik citra merek Nike, maka semakin tinggi pula 

kecenderungan Generasi Z di Kota Surabaya untuk melakukan keputusan 

pembelian sepatu lari Nike. 

Kata Kunci: Persepsi Harga, Citra Merek, Keputusan pembelian 
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