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ABSTRAK

Meisha Farah Wdyaningrum, 22042010303, Pengaruh Influencer
Marketing Dan Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen
Ayam Goreng Gadah Dengan Minat Beli Sebagai Variabel Mediasi (Studi
Pada Pengikut Akun Instagram @ayamgorenggadah)

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis serta mengetahui
pengaruh Influencer Marketing dan Brand Image terhadap keputusan pembelian
konsumen dengan minat beli sebagai variabel mediasi pada usaha kuliner Ayam
Goreng Gadah yang dipromosikan melalui Instagram. Metode yang digunakan
adalah kuantitatif dengan pendekatan Partial Least Square Structural Equation
Modeling (PLS-SEM), menggunakan data kuesioner dari pengikut akun
@ayamgorenggadah yang dianalisis melalui SmartPLS. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa Influencer Marketing dan Brand Image berpengaruh positif
dan signifikan terhadap minat beli maupun keputusan pembelian, serta minat
beli juga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dan berperan
sebagai mediator dalam hubungan tersebut. Temuan ini menegaskan bahwa
strategi Influencer Marketing yang efektif serta penguatan Brand Image dapat
meningkatkan minat beli yang pada akhirnya mendorong keputusan pembelian
konsumen, sehingga penting bagi pelaku usaha kuliner untuk mengoptimalkan
kedua strategi tersebut dalam pemasaran digital.

Kata kunci : Influencer Marketing, Brand Image, minat beli, keputusan
pembelian
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ABSTRACT

Meisha Farah Widyaningrum, 22042010303, The Influence Of Influencer
Marketing And Brand Image On Consumer Purchase Decisions Of Ayam
Goreng Gadah With Purchase Intention As A Mediating Variable (Study On
Followers Of Instagram Account @ayamgorenggadah)

This study analyzes the influence of Influencer Marketing and Brand
Image on consumer purchase decisions, with purchase intention acting as a
mediating variable in the culinary business Ayam Goreng Gadah, which is
promoted through Instagram. The research uses a quantitative method with the
Partial Least Square Structural Equation Modeling (PLS-SEM) approach,
based on questionnaire data collected from followers of the
@ayamgorenggadah Instagram account and analyzed using SmartPLS. The
results show that both Influencer Marketing and Brand Image have a positive
and significant effect on purchase intention and purchase decisions, while
purchase intention also has a significant effect on purchase decisions and
mediates the relationship between Influencer Marketing, Brand Image, and
purchase decisions. These findings indicate that effective Influencer Marketing
strategies and strong Brand Image development can increase purchase
intention, which in turn drives consumer purchase decisions, highlighting the
importance for culinary businesses to optimize both strategies in digital
marketing.

Keywords: Influencer Marketing, Brand Image, purchase intention, purchase
decision
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