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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

Ber1andaskan output analisa data dan penguraian yang te1ah di1akukan, maka 

bisa ditarik bermacam kesimpu1an sebagai berikut: 

1. Kualitas produk mie instan Lemonilo ditunjukkan terutama oleh kualitas 

pada rasa atau kesesuaian rasa dengan harapan konsumen. Kajian ini 

memper1ihatkan bahwa konsumen menempatkan persandingan sebagai 

perptimbangan utama da1am meni1ai kua1itas produk mie instan Lemoni1o. 

Rasa yang sesuai dengan ekspektasi konsumen menjadi alasan utama yang 

memotivasi ketertarikan guna me1akukan pembe1ian kemba1i. 

2. Persepsi harga produk mie instan Lemonilo paling dominan tercermin pada 

kesesuaian harga dengan keguanaan yang dipero1eh pembe1i. Kajian ini 

menampakkan bahwa pembe1i meni1ai harga Lemonilo sepadan dengan 

manfaat yang diberikan, terutama terkait aspek kesehatan. Penilaian 

tersebut menjadi dasar konsumen dalam mempertimbangkan pembelian 

kembali produk mie instan Lemonilo. 

5.2 Saran 

Berlandaskan output studi dan hasi1 o1ah data yang te1ah dilakukan, berikut 

bermacam saran yang bisa dikasih berlandaskan output telaah ini: 

1. Kualitas pada rasa merupakan indikator tertinggi pada kualitas produk mie 

instan Lemonilo. O1eh karena itu emiten disarankan guna mengokohkan dan 
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terus memaksima1kan kualitas rasa produk mie instan Lemonilo supaya 

tetap sesuai dengan harapan konsumen. Kesesuaian rasa dengan harapan 

konsumen merupakan indikator yang paling dominan dalam merefleksikan 

kualitas produk, sehingga konsistensi cita rasa perlu menjadi perhatian 

utama guna menjaga penilaian positif konsumen terhadap produk.  

2. Pada variabe persepsi harga, indikator kesesuaian harga dengan manfaat 

memiliki nilai tertingi dibandingkan indikator lainnya. Oleh karena itu, 

perusahaan perlu mempertahankan nilai manfaat produk, khususnya terkait 

aspek kesehatan, sehingga konsumen tetap menilai bahwa harga yang 

dibayarkan sesuai dengan fungsi yang dipero1eh dan minat be1i ulang dapat 

terus me1onjak.  

3. Bagi pene1iti se1anjutnya diharapkan dapat memper1uas riset ini dengan 

menyisipkan variabe1 1ain yang berpe1uang berkaitan dengan minat be1i 

u1ang konsumen, seperti kepuasan konsumen, citra merek, kepercayaan 

konsumen, maupun gaya hidup. Penambahan variabe1 tersebut 

diekspetasikan mampu mengasihkan penafsiran yang 1ebih kompehensif 

terkait faktor-faktor yang berkaitan dengan minat beli ulang produk mie 

instan Lemonilo. 


