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ABSTRAK 

SUVRIATI VIVKA MERDANA, 22042010133, PENGARUH 

TRANSFORMASI DIGITAL DAN PENGUNGKAPAN CSR TERHADAP 

NILAI PERUSAHAAN (STUDI PADA PERUSAHAAN SEKTOR 

TRANSPORTASI DAN LOGISTIK PERIODE 2022-2024. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh transformasi digital dan 

pengungkapan Corporate Social Responsibility (CSR) terhadap nilai perusahaan 

pada perusahaan sektor transportasi dan logistik yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia periode 2022–2024. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 

dengan jenis data sekunder yang diperoleh dari annual report, sustainability 

report, dan laporan keuangan perusahaan. Teknik pengambilan sampel 

menggunakan purposive sampling sehingga diperoleh 30 perusahaan dengan total 

90 data observasi. Metode analisis yang digunakan adalah regresi linier berganda 

dengan bantuan software SPSS versi 27.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara simultan transformasi digital dan 

pengungkapan CSR berpengaruh positif tetapi tidak signifikan terhadap nilai 

perusahaan. Secara parsial, transformasi digital dan pengungkapan CSR juga 

berpengaruh positif tetapi tidak signifikan terhadap nilai perusahaan. Hasil ini 

menunjukkan bahwa investor masih cenderung lebih mempertimbangkan faktor 

keuangan jangka pendek dibandingkan faktor strategis jangka panjang seperti 

transformasi digital dan pengungkapan CSR dalam menilai perusahaan. 

 

Kata Kunci: Transformasi Digital, Pengungkapan CSR, Nilai Perusahaan. 
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ABSTRACT 

SUVRIATI VIVKA MERDANA, 22042010133, THE EFFECT OF DIGITAL 

TRANSFORMATION AND CSR DISCLOSURE ON COMPANY VALUE 

(A STUDY OF TRANSPORTATION AND LOGISTICS SECTOR 

COMPANIES IN THE 2022-2024 PERIOD). 

 

This study aims to analyze the impact of digital transformation and Corporate 

Social Responsibility (CSR) disclosure on firm value in transportation and 

logistics companies listed on the Indonesia Stock Exchange during the 2022–2024 

period. This study employs a quantitative approach using secondary data 

obtained from annual reports, sustainability reports, and financial statements. 

The sampling technique used purposive sampling, resulting in a sample of 30 

companies with a total of 90 observations. The analysis method employed was 

multiple linear regression using SPSS version 27.  

The results indicate that, when considered simultaneously, digital 

transformation and CSR disclosure have a positive but non-significant effect on 

firm value. Partially, digital transformation and CSR disclosure also have a 

positive but insignificant effect on firm value. These results indicate that investors 

still tend to prioritize short-term financial factors over long-term strategic factors 

such as digital transformation and CSR disclosure when evaluating companies. 

 

Keywords: Digital Transformation, CSR Disclosure, Firm Value. 

 

 


