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ABSTRAK

Perkembangan industri fashion yang semakin pesat mendorong perubahan
perilaku konsumen, khususnya di kalangan mahasiswa sebagai generasi muda yang
aktif mengikuti tren dan gaya hidup modern. Produk kolaborasi Uniqlo dengan
desainer, seniman, maupun merek global menghadirkan daya tarik eksklusif yang
mampu memengaruhi perilaku pembelian impulsif (impulse buying). Tingginya
keterlibatan terhadap fashion (fashion involvement), persepsi harga (price
perception), dan persepsi kelangkaan (perceived scarcity) diduga menjadi faktor
yang memengaruhi keputusan pembelian spontan pada konsumen muda, khususnya
mahasiswa di Surabaya.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh fashion involvement,
price perception, dan perceived scarcity terhadap impulse buying produk kolaborasi
Uniqlo pada mahasiswa di Surabaya. Penelitian menggunakan pendekatan
kuantitatif dengan teknik pengumpulan data melalui penyebaran kuesioner kepada
mahasiswa yang pernah membeli produk kolaborasi Uniqlo. Teknik analisis data
yang digunakan adalah Structural Equation Modeling (SEM) berbasis Partial Least
Square (PLS) untuk menguji hubungan antarvariabel dalam model penelitian.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa price perception dan perceived
scarcity berpengaruh positif dan signifikan terhadap impulse buying, sedangkan
fashion involvement tidak berpengaruh signifikan terhadap impulse buying. Nilai
R-Square sebesar 0,586 menunjukkan bahwa variabel dalam penelitian mampu
menjelaskan 58,6% variasi perilaku impulse buying. Temuan ini menunjukkan
bahwa faktor eksternal, seperti persepsi harga dan kelangkaan produk, lebih
dominan dalam mendorong pembelian impulsif dibandingkan keterlibatan individu
terhadap fashion.

Kata Kunci: Fashion Involvement, Price Perception, Perceived Scarcity, Impulse
Buying, Produk Kolaborasi Uniqlo, Mahasiswa
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