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ABSTRAK 

 

ANALISIS DAYA TARIK KULINER LOKAL SEBAGAI REPRESENTASI 

IDENTITAS BUDAYA KULINER DI PASAR KLOJEN MALANG 

Kuliner lokal memainkan peran penting dalam membentuk identitas budaya 

di Pasar Klojen, Malang. Pariwisata kuliner merupakan segmen dinamis dari 

industri pariwisata karena menawarkan pengalaman otentik melalui makanan lokal 

yang mencerminkan nilai-nilai sosial dan budaya suatu destinasi. Pasar Klojen, 

pasar tradisional yang telah direvitalisasi dengan konsep modern, menghadirkan 

perpaduan praktik kuliner tradisional dan ruang makan kontemporer. Studi ini 

bertujuan untuk menganalisis bagaimana daya tarik kuliner lokal di Pasar Klojen 

mewakili identitas budaya Kota Malang. Pendekatan kualitatif deskriptif digunakan 

untuk memahami pengalaman, persepsi, dan interaksi sosial dalam praktik kuliner 

di pasar tersebut. Data dikumpulkan melalui wawancara mendalam, observasi, dan 

dokumentasi. Analisis data dilakukan melalui reduksi data, penyajian data, dan 

penarikan kesimpulan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa daya tarik kuliner 

lokal dibentuk oleh lima aspek utama: bahan-bahan lokal, penyajian, cita rasa, 

keunikan dan keaslian, serta nilai budaya. Praktik kuliner tidak hanya berfungsi 

sebagai aktivitas konsumsi tetapi juga sebagai ekspresi budaya yang tercermin 

dalam habitus, interaksi sosial, dan makna simbolis. Temuan ini sejalan dengan 

teori pembedaan Bourdieu dalam menjelaskan hubungan antara konsumsi dan 

identitas budaya. Kesimpulannya, Pasar Klojen berfungsi sebagai ruang penting 

untuk mewakili budaya kuliner lokal dan mendukung pengembangan pariwisata 

kuliner berkelanjutan. 

Kata kunci: Identitas Budaya, Kuliner Lokal, Objek Wisata, Pasar Klojen, 

Wisata Kuliner. 
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ABSTRACT 

 

AN ANALYSIS OF THE APPEAL OF LOCAL CUISINE AS A REFLECTION 

OF CULINARY CULTURAL IDENTITY AT KLOJEN MARKET IN MALANG 

Local cuisine plays a significant role in shaping cultural identity at Klojen 

Market in Malang. Culinary tourism is a dynamic segment of the tourism industry 

because it offers authentic experiences through local foods that reflect a 

destination's social and cultural values. Klojen Market, a traditional market that 

has been revitalized with a modern concept, presents a blend of traditional culinary 

practices and contemporary dining spaces. This study aims to analyze how the 

appeal of local cuisine at Klojen Market represents the cultural identity of the city 

of Malang. A qualitative descriptive approach was used to understand the 

experiences, perceptions, and social interactions within culinary practices at the 

market. Data were collected through in-depth interviews, observations, and 

documentation. Data analysis was conducted through data reduction, data 

presentation, and drawing conclusions. The results indicate that the appeal of local 

cuisine is shaped by five key aspects: local ingredients, presentation, flavor , 

uniqueness and authenticity, and cultural value. Culinary practices serve not only 

as consumption activities but also as cultural expressions reflected in habitus, 

social interactions, and symbolic meanings. These findings align with Bourdieu's 

theory of distinction in explaining the relationship between consumption and 

cultural identity. In conclusion, Klojen Market serves as a vital space for 

representing the local culinary culture and supporting the development of 

sustainable culinary tourism. 

Keywords: Cultural Identity, Local Cuisine, Tourist Attractions, Klojen Market, 

Culinary Tourism. 
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