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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji bagaimana akuntansi hijau, modal 

intelektual hijau, serta inovasi hijau memengaruhi nilai perusahaan, dengan 

memasukkan ukuran perusahaan sebagai faktor moderasi pada perusahaan 

consumer non-cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia selama tahun 2021 

- 2024. Penelitian ini dimotivasi oleh meningkatnya kepedulian terhadap 

keberlanjutan dan sudut pandang investor yang berkembang dalam menilai 

perusahaan, di mana investor tidak hanya mempertimbangkan metrik keuangan, 

tetapi juga praktik lingkungan yang digunakan oleh perusahaan.  

Meskipun demikian, penelitian sebelumnya telah menghasilkan temuan 

yang kontradiktif mengenai pengaruh praktik terkait keberlanjutan terhadap nilai 

perusahaan. Penelitian ini menerapkan metode kuantitatif dengan menggunakan 

analisis regresi data panel. Temuan menunjukkan bahwa green accounting tidak 

secara signifikan memengaruhi nilai perusahaan, karena sebagian besar perusahaan 

menunjukkan kinerja lingkungan yang serupa, sementara investor tetap lebih fokus 

pada informasi keuangan daripada pengungkapan lingkungan.  

Green intellectual capital berpengaruh negatif terhadap nilai perusahaan, 

sedangkan green innovation memberikan pengaruh positif terhadap nilai 

perusahaan. Lebih lanjut, ukuran perusahaan tidak mampu memoderasi pengaruh 

green accounting, green intellectual capital, dan green innovation terhadap nilai 

perusahaan. Hasil penelitian menyiratkan bahwa perusahaan harus secara efektif 

menerapkan dan mengkomunikasikan inisiatif keberlanjutan kepada investor. 

 

Kata kunci: Nilai Perusahaan, Green accounting, Green intellectual capital, Green 

innovation, Ukuran Perusahaan 
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