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ABSTRAK 

 

Perkembangan investasi di Indonesia semakin meningkat, terutama di 

kalangan mahasiswa sebagai bagian dari investor muda. Meningkatnya 

partisipasi investasi tersebut juga diikuti oleh munculnya berbagai faktor 

psikologis dan sosial yang mempengaruhi pengambilan Keputusan Investasi. 

Selain itu, perkembangan media sosial turut mempermudah mahasiswa 

memperoleh informasi investasi melalui finfluencer. Berdasarkan fenomena 

tersebut, penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Overconfidence, 

Risk Perception, dan Herding Behavior terhadap Keputusan Investasi dengan 

Social Media Influencer sebagai variabel moderasi pada mahasiswa UPN 

Veteran Jawa Timur. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan Partial 

Least Squares (PLS). Penelitian melibatkan 114 responden yang merupakan 

mahasiswa nasabah Galeri Investasi Fakultas Ekonomi dan Bisnis serta Fakultas 

Ilmu Sosial dan Ilmu Politik UPN Veteran Jawa Timur. Teknik pengambilan 

sampel menggunakan purposive sampling, sedangkan pengumpulan data 

dilakukan melalui penyebaran kuesioner berbasis skala Likert. Analisis data 

dilakukan menggunakan bantuan perangkat lunak SmartPLS. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Overconfidence, Risk Perception, 

dan Herding Behavior memiliki peran dalam mempengaruhi Keputusan Investasi. 

Sementara itu, Social Media Influencer belum mampu memperkuat maupun 

memperlemah hubungan antara Overconfidence, Risk Perception, dan Herding 

Behavior terhadap Keputusan Investasi mahasiswa UPN Veteran Jawa Timur. 

 

Kata Kunci: Overconfidence, Risk Perception, Herding Behavior, Social Media 

Influencer, Keputusan Investasi. 


