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ANALISIS FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI PENETAPAN 

HARGA BAWANG MERAH DI KABUPATEN TUBAN KECAMATAN 

JATIROGO  

Antonius Dian Kurnianto, Taufik Setyadi, Ida Syamsu Roidah 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui karakteristik serta saluran pemasaran 

pedagang bawang merah di Kecamatan Jatirogo, Kabupaten Tuban, menganalisis 

besarnya margin pemasaran dan farmer’s share pada masing-masing saluran 

pemasaran, serta menganalisis faktor-faktor yang memengaruhi penetapan harga 

bawang merah di tingkat eceran. Pertanian bawang merah di wilayah ini memiliki 

peran strategis, namun petani seringkali menghadapi tantangan berupa fluktuasi 

harga yang tidak menentu dan posisi tawar yang lemah akibat ketergantungan pada 

pedagang perantara. Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan 

kuantitatif dengan metode penentuan lokasi secara sengaja (purposive) di 

Kecamatan Jatirogo. Data dikumpulkan melalui kuesioner dari responden yang 

terdiri dari petani dan berbagai tingkatan pedagang (pengumpul, pengecer, 

distributor). Teknik analisis data meliputi analisis deskriptif untuk karakteristik dan 

saluran pemasaran, analisis margin pemasaran dan farmer’s share, serta analisis 

SEM-PLS untuk mengidentifikasi faktor-faktor yang memengaruhi penetapan 

harga di tingkat eceran. Variabel yang dianalisis mencakup biaya transportasi, biaya 

kemasan, selisih pasokan dan permintaan, volume produksi, serta harga barang 

substitusi. Hasil penelitian diharapkan dapat memberikan gambaran komprehensif 

mengenai struktur rantai pasok bawang merah di Kecamatan Jatirogo dan 

mengidentifikasi efisiensi pemasaran di setiap saluran. Selain itu, penelitian ini 

bertujuan menentukan faktor dominan yang membentuk harga akhir di tingkat 

konsumen, sehingga dapat menjadi bahan pertimbangan bagi pemerintah daerah 

dan pelaku pasar dalam merumuskan strategi stabilitas harga yang lebih adil dan 

berkelanjutan bagi petani produsen.  

Kata Kunci: Bawang Merah, Penetapan harga, Saluran Pemasaran, Margin 

Pemasaran, Farmer’s Share. 

 

ABSTRACT 

 

This study aims to identify the characteristics and marketing channels of shallot 

traders in Jatirogo Sub-district, Tuban Regency; to analyse the magnitude of 

marketing margins and the farmers’ share in each marketing channel; and to 

analyse the factors influencing the pricing of shallots at the retail level. Red onion 

farming in this region plays a strategic role; however, farmers often face challenges 

in the form of unpredictable price fluctuations and weak bargaining power due to 

their dependence on middlemen. The research method employed was a quantitative 

approach using purposive sampling in Jatirogo Sub-district. Data were collected via 
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questionnaires from respondents comprising farmers and traders at various levels 

(collectors, retailers, distributors). Data analysis techniques included descriptive 

analysis of characteristics and marketing channels, analysis of marketing margins 

and the farmer’s share, and SEM-PLS analysis to identify factors influencing price 

setting at the retail level. The variables analysed include transport costs, packaging 

costs, the supply-demand gap, production volume, and the price of substitute goods. 

The research findings are expected to provide a comprehensive overview of the red 

onion supply chain structure in Jatirogo Sub-district and to identify marketing 

efficiency across each channel. Furthermore, this study aims to determine the 

dominant factors shaping the final price at the consumer level, thereby serving as a 

basis for local government and market actors in formulating fairer and more 

sustainable price stability strategies for producer farmers. 

Keywords: Red Onions, Price Setting, Marketing Channels, Marketing Margin, 

Farmer’s Share.  
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