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ABSTRAKSI 

Perkembangan media sosial sebagai ruang dalam pembentukan identitas 

perempuan muslimah, terkhusus ajang kecantikan yang berbasis religius seperti 

Miss Hijab Indonesia yang memadukan ajang kecantikan, intelektual dan spiritual 

dalam representasi digital. Permasalahan dalam penelitian ini adalah bagaimana 

pemberdayaan muslimah ditampilkan dalam konten Instagram 

@officialmisshijabindonesia. Penelitian ini bertujuan untuk memahami konstruksi 

Muslimah Empowerment dalam media sosial melalui analisis isi konten. Metode 

yang digunakan adalah pendekatan kualitatif deksriptif dengan analisis isi terhadap 

konten dalam periode yang ditentukan, menggunakan paradigma konstruktivisme 

dan kategorisasi berdasarkan konsep Muslimah Empowerment menurut KH Husein 

Muhammad yang terbagi menjadi 4 bagian yakni tauhid kesetaraan gender, Jihad 

Muslimah Modern, fiqh emansipatoris dan muslimah berdaya. Hasil penelitian ini 

menampilkan pola representasi yang konsisten dalam memperlihatkan Muslimah 

pemenang Miss Hijab Indonesia atau finalisnya sebagai sosok yang aktif dan 

berdaya melalui caption, visual dan narasi yang mengandung nilai adukatif, 

inspiratif dan dakwah. Temuan dalam penelitian ini adalah pemberdayaan 

muslimah yang berkarakter lewat MISS. Konten dalam Miss Hijab Indonesia dapat 

memuat lebih dari satu kategori pemberdayaaan yang berkaitan. Kesimpulan 

penelitian ini adalah akun @officialmisshijabindonesia tidak hanya 

merepresantikan standar kecantikan muslimah, namun juga membangun Muslimah 

Empowerment yang mengintegrasikan nilai keislaman dengan identitas digital 

modern secara konsisten 

Kata Kunci : Muslimah Empowerment, Ajang Kecantikan, Instagram, analisis 

konten, konstruksi sosial 
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ABSTRACT 

The development of social media as a space for the formation of Muslim women’s 

identity, particularly in religious-based beauty pageants such as Miss Hijab 

Indonesia, integrates aspects of beauty, intellect, and spirituality in digital 

representation. The problem addressed in this study is how Muslimah 

Empowerment is portrayed in the Instagram content of 

@officialmisshijabindonesia. This study aims to understand the construction of 

Muslimah Empowerment in social media through content analysis. The method 

used is a descriptive qualitative approach with content analysis of posts within a 

specified period, employing a constructivist paradigm and categorization based on 

the concept of Muslimah Empowerment according to KH Husein Muhammad, 

which is divided into four aspects: tauhid and gender equality, modern Muslimah 

jihad, emancipatory fiqh, and empowered Muslimah. The results of this study show 

a consistent pattern of representation in portraying Muslim women, including 

winners and finalists of Miss Hijab Indonesia, as active and empowered figures 

through captions, visuals, and narratives containing educational, inspirational, 

and da’wah values. The findings in this study are the empowerment of Muslim 

women with character through MISS. The content of Miss Hijab Indonesia may 

include more than one category of empowerment that are interconnected. The 

conclusion of this study is that the Instagram account @officialmisshijabindonesia 

not only represents the standard of Muslim women’s beauty but also constructs 

Muslimah Empowerment that consistently integrates Islamic values with modern 

digital identity. 

Keywords: Muslimah Empowerment, Beauty Pageant, Instagram, content 

analysis, social construction 
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