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STRATEGI PEMBERDAYAAN USAHA MIKRO KECIL DAN 

MENENGAH (UMKM) SALE PISANG BARSAH 

EMPOWERMENT STRATEGY OF MICRO, SMALL, AND MEDIUM 

ENTERPRISE (MSME) BANANA SALE BARSAH 

Thalita Rizki Mirzanda Cahyaningrat1, *Mubarokah2, Gyska Indah Harya3 

*corresponding author: mubarokah@upnjatim.ac.id 

ABSTRAK 

UMKM Sale Pisang Barsah merupakan usaha pengolahan pisang yang 

memiliki potensi usaha cukup besar, namun masih menghadapi keterbatasan modal, 

proses produksi konvensional, belum optimalnya pemanfaatan pasar, dan fluktuasi 

harga bahan baku. Penelitian ini bertujuan menganalisis proses pemberdayaan, 

faktor internal dan eksternal, serta strategi pemberdayaan prioritas pada UMKM 

Sale Pisang Barsah. Metode yang digunakan adalah studi kasus dengan pendekatan 

deskriptif kualitatif dan Analytical Hierarchy Process (AHP) dengan lima 

responden yang dipilih secara purposive sampling. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa pemberdayaan dilakukan melalui legalitas usaha, pelatihan, pendampingan, 

bantuan sarana produksi, dan kemitraan. Strategi prioritas yang direkomendasikan 

adalah penguatan visibilitas produk dan pemasaran digital terpadu. Penelitian ini 

menyimpulkan bahwa penguatan kelembagaan dan perluasan akses pasar efektif 

dalam meningkatkan daya saing UMKM. 

Kata kunci: UMKM, pemberdayaan, AHP, strategi prioritas, daya saing 

ABSTRACT 

Barsah MSME is a banana processing business with considerable potential 

but still faces limited capital, conventional production processes, underutilized 

market potential, and fluctuating raw material prices. This study aims to analyze 

the empowerment process, internal and external factors, and priority empowerment 

strategies. The research used a case study method with a descriptive qualitative 

approach and the Analytical Hierarchy Process (AHP), involving five respondents 

selected through purposive sampling. The results show that empowerment was 

carried out through business legality, training, mentoring, production assistance, 

and partnerships. The recommended priority strategy is strengthening product 

visibility and integrated digital marketing. This study concludes that institutional 

strengthening and market access expansion are effective strategies for improving 

MSME competitiveness. 

Keywords: MSMEs, empowerment, AHP, priority strategy, competitiveness 
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