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ABSTRAKSI 

Penelitian ini mengkaji budaya partisipatif pada fandom Manchester United di 

media sosial X melalui akun @utdfocusid. Menggunakan pendekatan kualitatif 

dengan metode etnografi virtual oleh Christine Hine, data dikumpulkan melalui 

observasi virtual pada tiga periode pertandingan utama serta beberapa konten 

pendukung di luar periode tersebut, kemudian dianalisis menggunakan model 

interaktif Miles, Huberman, dan Saldana. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

komunitas @utdfocusid menjalankan keempat dimensi Participatory Culture yaitu 

Afiliasi melalui meme dan hashtag sebagai penanda identitas kolektif, Ekspresi 

melalui sarkasme dan emoticon sebagai ekspresi emosional khas komunitas, 

Sirkulasi melalui live tweet dan interaksi multi-arah yang menciptakan pengalaman 

nonton bareng secara virtual, serta Pemecahan Masalah Kolaboratif melalui diskusi 

taktis dan thread sejarah yang membuktikan kemampuan komunitas memproduksi 

pengetahuan secara kolektif. Temuan ini menegaskan bahwa fandom digital bukan 

sekadar ruang ekspresi emosi, melainkan ekosistem komunikasi tempat identitas 

kolektif, solidaritas, dan pengetahuan bersama dibangun secara aktif. 

Kata Kunci: Budaya Partisipatif, Fandom Sepakbola, Manchester United, Media 

Sosial X 

ABSTRACT 
This study examines participatory culture within the Manchester United fandom on 

platform X through the account @utdfocusid. Employing a qualitative approach 

with virtual ethnography, data were collected through virtual observation across 

three primary match periods and supplementary content, then analyzed using the 

interactive model of Miles, Huberman, and Saldana. The findings show that 

@utdfocusid enacts all four dimensions of Participatory Culture. Afiliasi through 

memes and hashtags as collective identity markers, Ekspresi through sarcasm and 

emoticons as community-specific emotional communication, Sirkulasi through 

live-tweeting and multi-directional interactions that recreate shared virtual 

spectatorship, and Pemecahan Masalah Kolaboratif through tactical discussions and 

historical threads that demonstrate the community's capacity for collective 

knowledge production. These findings confirm that digital fandom operates as a 

complex communication ecosystem where collective identity, solidarity, and shared 

knowledge are actively and continuously constructed. 

Keyword: Participatory Culture, Football Fandom, Manchester United, Social 

Media X 
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