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KATA PENGANTAR 
 

Puji dan syukur kami panjatkan ke hadirat Allah SWT atas limpahan rahmat, hidayah, 

dan karunia-Nya sehingga laporan kegiatan magang yang berjudul "Perancangan Konten 

Digital sebagai Sarana Visual Marketing dalam Pelaksanaan Event di PT. Krearture Media 

Indonesia" ini dapat diselesaikan dengan baik. Laporan ini disusun sebagai salah satu bentuk 

tanggung jawab penulis atas pelaksanaan program magang yang bertujuan untuk 

mengembangkan keterampilan, menambah pengalaman, serta memberikan kontribusi nyata 

untuk mendukung kegiatan promosi dalam pelaksanaan event. 

Dalam kegiatan magang ini, penulis berkesempatan untuk merancang konten digital 

yang meliputi pembuatan materi media sosial, desain grafis, web desain dan berbagai konten 

pendukung lainnya. Semua kegiatan ini diharapkan dapat membantu kegiatan promosi dalam 

pelaksanaan event di PT. Krearture Media Indonesia. 

Penulis mengucapkan terima kasih kepada pihak PT. Krearture Media Indonesia yang 

telah memberikan kesempatan dan bimbingan selama masa magang. Ucapan terima kasih juga 

disampaikan kepada pembimbing akademik serta teman-teman yang telah memberikan 

dukungan, masukan, dan motivasi selama proses penyusunan laporan ini. 

Akhir kata, semoga laporan ini dapat bermanfaat bagi pembaca dan menjadi referensi 

yang baik untuk pengembangan kegiatan serupa di masa mendatang. 
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