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ABSTRAK 

Meningkatnya permasalahan sampah plastik di Indonesia mendorong pelaku 

industri ritel untuk menghadirkan produk ramah lingkungan seperti eco bag sebagai 

alternatif pengganti kantong plastik sekali pakai, namun penurunan penjualan eco 

bag di Alfamart Sidoarjo pada periode 2023–2025 mengindikasikan bahwa strategi 

green marketing yang diterapkan belum sepenuhnya mampu mendorong keputusan 

pembelian konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh green 

marketing, green perceived value, dan persepsi harga terhadap keputusan 

pembelian eco bag di Alfamart Sidoarjo.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik purposive 

sampling terhadap 102 responden konsumen Alfamart di Sidoarjo, pengumpulan 

data melalui kuesioner, serta analisis data menggunakan Partial Least Squares 

Structural Equation Modeling (PLS-SEM) dengan perangkat lunak SmartPLS 3.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa green marketing berpengaruh positif 

namun tidak signifikan terhadap keputusan pembelian, green perceived value 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, serta persepsi 

harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan 

kontribusi pengaruh terbesar di antara ketiga variabel yang diteliti. 

Kata Kunci: eco bag; green marketing; green perceived value; keputusan 

pembelian; persepsi harga. 

 


