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Abstraksi 

 

Program Magang dan Studi Independen Bersertifikat (MSIB) merupakan salah satu program 

Kampus Merdeka yang berlangsung selama satu semester atau sekitar empat sampai enam bulan dan 

dikonversi menjadi 20 SKS. Program ini memberikan kesempatan kepada mahasiswa di seluruh 

Indonesia untuk merasakan pengalaman kerja dan pembelajaran di luar kampus. Penulis mengikuti 

program magang MSIB ini dengan melaksanakan magang di ADS Digital Partner, sebuah perusahaan 

IT yang fokus pada solusi digital, di mana penulis terlibat dalam pengembangan strategi pemasaran 

digital. 

 

Laporan ini membahas strategi pemasaran digital yang dirancang oleh ADS Digital Partner 

untuk meningkatkan kesadaran merek produk Augment, yang mencakup rangkaian produk skincare 

dan parfum. Fokus laporan adalah menganalisis pendekatan pemasaran digital melalui media sosial, 

landing page, dan optimasi SEO, serta mengevaluasi dampaknya terhadap peningkatan kesadaran 

merek di kalangan target pasar. Penelitian menggunakan metode studi kasus strategi pemasaran ADS 

Digital Partner, analisis kompetitor, dan pengukuran kinerja konten digital. 

 

Hasil dari implementasi strategi menunjukkan bahwa konten kreatif dengan desain visual yang 

menarik dan narasi copywriting yang relevan berhasil meningkatkan engagement di media sosial. 

Selain itu, optimasi landing page berbasis pengalaman pengguna (user experience) dan penerapan 

strategi SEO efektif dalam meningkatkan trafik organik ke website. 

 

Kesimpulannya, strategi pemasaran digital berbasis analisis data dan inovasi kreatif yang 

diterapkan oleh ADS Digital Partner terbukti memberikan dampak signifikan terhadap kesadaran 

merek produk Augment. Penulis merekomendasikan pengembangan konten yang mengikuti tren 

pasar, pemanfaatan teknologi AI untuk personalisasi kampanye, dan peningkatan sinergi 

antarplatform untuk memperluas jangkauan promosi. 

 

Kata Kunci: Program MSIB, Strategi Pemasaran Digital, Kesadaran Merek, ADS Digital Partner, 

Augment, Media Sosial, SEO, Landing Page 
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Kata Pengantar 

 

Puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas limpahan rahmat dan karunia-Nya sehingga 

laporan yang berjudul “Strategi Digital Marketing untuk Meningkatkan Brand Awareness Produk 

Augment di ADS Digital Partner” ini dapat diselesaikan dengan baik. 

 

Laporan ini disusun sebagai bentuk dokumentasi dan evaluasi atas implementasi strategi 

pemasaran digital yang dilakukan oleh ADS Digital Partner untuk mempromosikan produk Augment, 

yang mencakup lini perawatan kulit dan parfum. Dengan menyajikan analisis data dan temuan yang 

relevan, laporan ini diharapkan dapat menjadi referensi yang bermanfaat dalam pengembangan 

strategi pemasaran digital yang lebih efektif di masa mendatang. 

 

Penyusunan laporan ini tidak terlepas dari dukungan berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis 

mengucapkan terima kasih kepada: 

 

1. ADS Digital Partner atas kesempatan dan bimbingan dalam pengembangan strategi pemasaran 

digital. 

2. Rekan-rekan tim ADS Digital Partner, atas kolaborasi dan kontribusi dalam proses 

perencanaan dan implementasi. 

3. Mentor dan pembimbing, atas Arah serta masukan yang sangat berharga selama penyusunan 

laporan ini. 

 

Penulis menyadari bahwa laporan ini masih memiliki kekurangan. Oleh karena itu, saran dan kritik 

yang membangun sangat diharapkan untuk penyempurnaan di masa mendatang. Akhir kata, semoga 

laporan ini dapat memberikan manfaat, tidak hanya bagi ADS Digital Partner tetapi juga bagi pembaca 

yang tertarik pada strategi pengembangan digital marketing. 
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