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KATA PENGANTAR 

 

Alhamdulillah, Puji syukur saya panjatkan kepada Allah SWT atas segala rahmat dan karunia-

Nya, sehingga saya dapat menyelesaikan laporan ini dengan baik. Laporan ini disusun sebagai salah 

satu bentuk pertanggungjawaban akademik atas pelaksanaan program magang mandiri yang telah 

dilaksanakan di PT Krearture Media Indonesia pada tanggal 10 Februari hingga 31 Mei 2025. Melalui 

kesempatan ini, saya dapat mengaplikasikan ilmu yang telah saya peroleh selama di bangku kuliah, 

serta banyak pengalaman dan wawasan baru, khususnya dalam bidang Komunikasi Visual Multimedia, 

yang sangat bermanfaat dalam pengembangan keterampilan profesional maupun pribadi. Laporan ini 

berisi tentang pengalaman, kegiatan, serta hasil yang saya dapatkan selama mengikuti program magang 

mandiri MBKM di PT Krearture Media Indonesia. Saya berharap laporan ini dapat memberikan 

gambaran yang jelas mengenai kegiatan dan kontribusi saya selama magang, serta manfaat yang saya 

peroleh dari pengalaman tersebut. Saya juga ingin menyampaikan rasa terima kasih kepada semua 

pihak yang telah memberikan banyak dukungan dan bantuan selama proses penyusunan Laporan Akhir 

Magang Mandiri MBKM ini, terutama kepada: 

1. Allah SWT yang telah memberikan rahmat dan perlindungan-Nya selama pelaksanaan Magang 

Mandiri MBKM. 

2. Kedua orang tua serta keluarga saya yang selalu memberikan dukungan selama Program Magang 

Mandiri MBKM berlangsung. 

3. Bapak Pungky Febi Arifianto, S.Sn., M.Sn. selaku dosen pembimbing yang telah memberikan 

bimbingan kepada saya selama proses penyusunan Laporan Akhir Magang Mandiri MBKM. 

4. Krearture Media Indonesia selaku mitra yang telah memberikan banyak pengalaman dan ilmu 

baru bagi saya melalui para mentor, pendamping, serta materi yang diberikan selama Program 

Magang berlangsung. 

5. Bapak Ikhwan Farisandani selaku mentor saya pada posisi Multimedia di Krearture Media 

Indonesia yang telah memberikan banyak ilmu pengetahuan dan berbagi pengalaman selama 

Program Magang berlangsung. 

6. Teman-teman Multimedia, Visual Marketing, dan Desain Grafis yang telah bekerja sama, saling 

mendukung, dan memberikan semangat selama Program Magang berlangsung. 

Saya menyadari bahwa laporan akhir Magang Mandiri MBKM ini masih jauh dari sempurna, 

oleh karena itu kritik dan saran yang membangun sangat saya harapkan untuk perbaikan di masa depan. 

Akan tetapi, saya berharap laporan ini dapat memberikan manfaat bagi semua pihak. 

                                                                                    

                                                                                                                 Surabaya, Mei 2025 

                              

                                                                                                            Aldo Ajisaka Priyambada 
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