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Kata Pengantar 

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa, karena atas limpahan rahmat dan 

karunia-Nya, penulis dapat menyelesaikan laporan magang ini dengan baik. Laporan ini disusun sebagai 

bentuk pertanggungjawaban penulis atas pelaksanaan kegiatan magang di PT. Krearture Media Surabaya, 

yang berlangsung selama empat bulan, yaitu dari Februari hingga Mei 2025. Kegiatan magang ini 

merupakan bagian dari Program Magang Mandiri Kampus Merdeka yang diinisiasi oleh Kementerian 

Pendidikan, Kebudayaan, Riset, dan Teknologi Republik Indonesia. 

 mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada segenap jajaran manajemen dan tim PT. 

Krearture Media, khususnya kepada mentor dan pembimbing lapangan yang telah memberikan 

kesempatan, Arah, serta dukungan selama proses magang. Bimbingan dan masukan yang diberikan telah 

membantu penulis memahami dinamika industri kreatif, khususnya dalam bidang pemasaran media sosial, 

publikasi, dan produksi desain. Ucapan terima kasih juga disampaikan kepada dosen pembimbing di 

Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur, yang selalu membimbing penulis dalam 

penyusunan laporan ini. 

Laporan ini memuat beberapa bab yang menggambarkan keseluruhan rangkaian kegiatan magang, 

antara lain: bab pendahuluan yang mencakup latar belakang, tujuan, cakupan laporan, dan manfaat magang; 

bab posisi dan kedudukan magang; bab metodologi penyelesaian tugas; bab deskripsi dan cakupan 

pekerjaan; bab pembelajaran hal baru dan refleksi diri; serta bab kesimpulan dan saran. Dengan tersusunnya 

laporan ini, penulis berharap dapat memberikan gambaran lengkap mengenai pengalaman dan proses kerja 

yang telah dijalani, sekaligus menjadi bahan evaluasi bagi semua pihak terkait. 

Terakhir, penulis menyadari bahwa laporan ini masih jauh dari kesempurnaan. Oleh karena itu, 

kritik dan saran yang membangun sangat penulis harapkan demi penyempurnaan di masa mendatang. 

Semoga laporan magang ini dapat memberikan manfaat baik bagi penulis sendiri, institusi kampus, 

perusahaan tempat magang, maupun pihak lain yang berkepentingan di bidang industri kreatif. 
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