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ABSTRAK

Program Merdeka Belajar Kampus Merdeka (MBKM) memberikan kesempatan bagi
mahasiswa untuk memperoleh pengalaman langsung di dunia profesional melalui kegiatan
magang mandiri. Program ini dirancang untuk menjembatani antara pembelajaran teoritis di
perguruan tinggi dengan praktik kerja nyata di industri.

Penulis menjalani program magang di FWD Insurance melalui program FWD Internship
eXperience (FIX) sebagai Brand Management Intern dengan fokus pada strategi komunikasi
dan penguatan identitas merek. Selama program berlangsung, penulis mendapatkan pemahaman
tentang bagaimana sebuah brand membangun relasi dengan audiens melalui communication
strategy dan visual identity yang terarah dan konsisten.

Keterlibatan penulis mencakup kampanye digital bertema literasi keuangan yang
melibatkan proses perumusan pesan, penyusunan konten, serta pengawasan elemen visual agar
sesuai dengan brand identity FWD. Pada kegiatan peluncuran produk, penulis berkontribusi
dalam proses videography, photography, dan manajemen acara untuk memastikan seluruh materi
promosi mencerminkan nilai-nilai merek secara utuh.

Selain proyek kelompok, penulis juga mengerjakan tugas individu yang berfokus pada
visual communication. Proyek ini menekankan pada perancangan konten branding dengan
pendekatan strategis untuk meningkatkan keterlibatan audiens secara visual dan emosional,
sekaligus memperkuat pemahaman penulis terhadap pentingnya konsistensi pesan dalam
aktivitas pemasaran.

Kata Kunci: magang, visual marketing, media sosial, engagement, branding
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