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KATA PENGANTAR

Puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas segala rahmat dan karunia-Nya, sehingga
penulis dapat menyelesaikan laporan magang yang berjudul "Perancangan Branding Digital di
Media Sosial Event untuk Meningkatkan Awareness Audiens Melalui Strategi Visual". Laporan
ini disusun sebagai salah satu syarat dalam menyelesaikan program magang yang penulis ikuti
serta sebagai bentuk pertanggungjawaban terhadap pelaksanaan kegiatan magang. Laporan ini
membahas proses perancangan desain media sosial yang berfokus pada peningkatan keterlibatan
audiens melalui strategi visual yang menarik dan interaktif. Selama menjalani magang di
Krearture, penulis belajar mengenai pentingnya desain yang konsisten dengan identitas visual
perusahaan serta relevan dengan kebutuhan audiens. Selain itu, penulis juga memperoleh
pemahaman baru tentang bagaimana strategi visual dapat digunakan untuk mendukung promosi
event dan membangun komunikasi yang kuat melalui media sosial.

Pengalaman yang diperoleh selama magang di Krearture sangat berharga, tidak hanya dalam hal
pengembangan keterampilan desain grafis dan komunikasi visual, tetapi juga dalam pemahaman
praktik industri kreatif secara langsung, termasuk manajemen proyek, kerja tim, serta penerapan
strategi pemasaran digital. Pada kesempatan ini, penulis ingin menyampaikan terima kasih yang
sebesar-besarnya kepada seluruh tim Krearture yang telah memberikan kesempatan, bimbingan,
dan pengalaman belajar yang berharga. Ucapan terima kasih juga penulis sampaikan kepada dosen
pembimbing, keluarga, serta rekan-rekan yang telah memberikan dukungan selama proses
penyusunan laporan ini.

Semoga laporan ini dapat memberikan manfaat bagi pembaca maupun pihak yang berkepentingan,
serta menjadi referensi yang berguna untuk pengembangan keilmuan di bidang desain komunikasi
visual. Penulis menyadari bahwa laporan ini masih jauh dari sempurna, oleh karena itu kritik dan
saran yang membangun sangat diharapkan demi perbaikan di masa mendatang.
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