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KATA PENGANTAR

Puji syukur atas kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan karunia, rahmat, dan nikmatNya sehingga
penulis dapat menyelesaikan laporan akhir Program Merdeka Belajar kampus Merdeka (MBKM)-Magang ini
dengan baik. Berkat pertolongan-Nya, penulis berhasil menuntaskan kegiatan Program Merdeka Belajar
kampus Merdeka (MBKM)-Magang yang berlangsung sejak 1 Maret 2025 hingga 31 Mei 2025 di PT. Semua
ada Trixnya. Laporan ini berjudul “Perancangan Brand Identity Dapoer Enti: Menciptakan Identitas Yang Kuat
dan Meningkatkan Awareness” sebagai pertanggungjawaban penulis selama mengikuti kegiatan Program
Merdeka Belajar kampus Merdeka (MBKM)-Magang. Laporan ini berisi rangkuman dari tugas, proyek, dan
pelajaran berharga yang diperoleh selama program berlangsung. Dalam proses pelaksanaan kegiatan dan
penyusunan laporan akhir ini, penulis mendapatkan banyak dukungan, bimbingan, dan masukan dari berbagai
pihak. Maka dari itu penulis ingin menyampaikan ucapan terima kasih kepada:

1. Allah SWT, Tuhan Yang Maha Esa yang selalu memberikan nikmat dan ridhoNya serta kemudahan
dalam proses studi independen hingga proses penyusunan laporan akhir.

2. Kepada kedua Orang tua yang selalu memberiku dukungan dan doa agar pelaksanaan kegiatan ini
berjalan dengan lancar dan berkah hingga akhir.

3. Sri Wulandari, S.Sn., M.A. selaku Dosen Pembimbing yang selalu memberikan arahan dan
masukan yang mendukung penulis dalam menyusun laporan akhir kegiatan ini.

4. Ryan Arifianto selaku Creative Director di Trix maupun FnB Trix (Dapoer Enti), yang telah
memberikan penulis kesempatan, motivasi dan arahan untuk mengikuti dan menjalani kegiatan
Program Merdeka Belajar kampus Merdeka (MBKM)-Magang di Trix Agency

5. Kak Alif, Kak Raihan selaku Project Manager dan mentor yang senantiasa memberikan bimbingan,
arahan, motivasi dan pengalaman selama pelaksanaan studi independen.

6. Teman- teman magang di Trix Agency, terutama teman- teman Team Creative Dapoer Enti yang telah
bekerjasama dengan sangat baik, menyenangkan, kompak, saling support sehingga dapat
menyelesaikan projek yang diberikan dengan semaksimal mungkin.

Penulis menyadari bahwa laporan ini mempunyai kekurangan atau kesalahan dalam melaksanakan kegiatan
maupun pembuatan laporan ini, penulis memohon maaf sebesar-besarnya. Oleh karena itu, kritik dan saran
yang membangun sangat diharapkan untuk membantu mengembangkan diri dan kinerja penulis untuk
kedepannya. Semoga laporan ini dapat memberikan manfaat bagi semua pihak yang membacanya.
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