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KATA PENGANTAR

Puji syukur kepada Allah SWT yang telah memberikan rahmat dan karunia-Nya kepada
penulis sehingga penulis dapat menyelesaikan Laporan Pelaksanaan Magang Mandiri dengan
judul “STRATEGI PENINGKATAN CITRA BRAND MELALUI OPTIMALISASI KONTEN
KREATIF PADA BRAND DEEVA DERMA SOFT SKIN” dengan baik. Dan berkat nikmat-Nya,
penulis dapat menyelesaikan kegiatan magang di CV. Tiga Berlian yang berjalan sejak 13 Februari
2025 hingga 13 Juni 2025. Laporan ini disusun sebagai salah satu syarat kelulusan program
Magang Mandiri.

Selama menjalani kegiatan magang hingga penulisan Laporan Pelaksanaan Magang
Mandiri ini, penulis memperoleh banyak bimbingan, pembelajaran, pengalaman, dan dukungan
dari berbagai pihak dalam prosesnya sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan ini dengan
baik. Oleh karena itu, penulis mengucapkan terima kasih dan syukur sebesar-besarnya kepada :

1. Allah SWT atas rahmat, karunia, dan nikmat-Nya yang selalu memberikan kelancaran
dan kemudahan kepada penulis selama menjalani kegiatan magang hingga penulisan
laporan ini.

2. Orang tua dan keluarga yang selalu memberikan doa dan dukungan selama menjalani
kegiatan magang hingga penulisan laporan ini.

3. Pungky Febi Arifianto, S.Sn., M.Sn selaku dosen pembimbing yang senantiasa
memberikan arahan serta masukan yang mendukung penulis selama menjalani kegiatan
magang hingga penulisan laporan ini.

4. Diri saya sendiri, yang telah berusaha keras sampai di titik ini untuk memanfaatkan
setiap kesempatan belajar dengan baik dan menghadapi tantangan baru di kehidupan di
luar magang ataupun dalam magang.

5. CEO CV. Tiga Berlian yang telah memberikan kesempatan kepada para mahasiswa
untuk dapat menjalani kegiatan magang di DeeVa Derma Soft Skin.

6. Kak Naura dan Kak Azki selaku mentor dan pendamping yang selalu memberikan
arahan, dukungan, pembelajaran, dan pengalaman selama menjalani kegiatan magang.

7. Tim Deeva, yang sangat baik, menerima saya menjadi tim MinDee, mengayomi saya
sebagai adiknya, memberikan banyak ilmu serta pengalaman berharga selama saya
berada di Deeva Derma Soft Skin.

8. Kepada seluruh civitas akademika Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa
Timur yang telah memberikan dukungan dan bantuan selama menjalani kegiatan
magang hingga penulisan laporan.

Dengan tersusunnya Laporan ini, penulis menyadari bahwa laporan ini masih jauh dari
sempurna. Oleh karena itu penulis mengharapkan saran dan masukan yang membangun untuk
perbaikan di masa mendatang. Semoga laporan ini dapat memberikan manfaat, baik bagi
pembaca maupun bagi CV. Tiga Berlian.
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