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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur saya panjatkan kehadirat Allah SWT, Tuhan Yang Maha Esa, atas segala limpahan rahmat, 

karunia, dan hidayah-Nya, sehingga saya dapat menyelesaikan laporan magang mandiri MBKM yang 

berjudul “Strategi Penguatan Promosi di UPTD Obyek Wisata Dinas Kebudayaan, Kepemudaan dan 

Olahraga serta Pariwisata Kota Surabaya”. Laporan ini disusun sebagai salah satu syarat untuk 

menyelesaikan program magang mandiri MBKM, sekaligus sebagai bentuk kontribusi dan implementasi 

ilmu yang telah diperoleh selama perkuliahan ke dunia kerja, khususnya di bidang desain komunikasi 

visual.  

Melalui laporan ini, diharapkan dapat memberikan gambaran mengenai pentingnya peran desain 

komunikasi visual dalam memperkuat citra dan branding destinasi pariwisata, serta menjadi referensi bagi 

instansi terkait maupun pembaca mengenai strategi komunikasi visual yang efektif dalam bidang 

pariwisata. Selain itu, laporan ini juga bertujuan untuk mendokumentasikan seluruh proses, pengalaman, 

dan hasil kerja yang telah dilakukan selama masa magang. 

Pada kesempatan ini, penulis ingin menyampaikan rasa terima kasih yang sebesar-besarnya kepada 

semua pihak yang telah memberikan dukungan dan kesempatan selama pelaksanaan program magang ini. 

Ucapan terima kasih saya sampaikan kepada: 

1. Dr. Aryo Bayu Wibisono, S.T., M. Med. Kom selaku dosen pembimbing akademik yang telah 

memberikan arahan, bimbingan, serta masukan selama proses penyusunan laporan. 

2. Bapak Rusdi Ismet, S.ST.Par. selaku pembimbing lapangan dan sekaligus Kepala UPTD Obyek 

Wisata Disbudporapar Surabaya yang telah memberikan kesempatan, kepercayaan, dan pengalaman 

kerja yang sangat berharga. 

3. Seluruh staf UPTD Obyek Wisata Disbudporapar Surabaya atas kerja sama, bimbingan, dan suasana 

kerja yang kondusif selama masa magang. 

4. Rekan-rekan mahasiswa dan teman-teman seperjuangan atas dukungan, semangat, dan kebersamaan 

yang selalu terjalin dengan baik. 

Saya menyadari bahwa laporan ini masih jauh dari sempurna, mengingat adanya keterbatasan 

pengetahuan, waktu, dan pengalaman selama proses penyusunannya. Oleh karena itu, saya sangat 

mengharapkan kritik dan saran yang membangun guna penyempurnaan di masa mendatang.  

Akhir kata, saya berharap semoga laporan ini dapat memberikan manfaat dan inspirasi bagi pembaca, 

serta menjadi kontribusi positif bagi pengembangan promosi pariwisata di Kota Surabaya dengan 

mengoptimalkan peran desain komunikasi visual. 

 

Surabaya, 04 Juli 2025 

 

 

 

Penulis
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