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KATA PENGANTAR 

Puji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas berkat dan rahmat-Nya, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan Laporan magang di PT. Otak Kanan sebagai posisi digital marketing virtual office dengan 

baik. Laporan ini disusun sebagai bagian dari kegiatan magang yang telah kami laksanakan di PT. Otak 

Kanan selama 4 bulan. Melalui kegiatan magang ini, penulis mendapat pengalaman serta banyak belajar 

yang tidak hanya memperluas pengetahuan dalam bidang digital marketing juga belajar mengenai berbagai 

aspek pekerjaan, juga mendapat kesempatan kerjasama dengan berbagai pihak, baik rekan kerja dalam tim 

dan atasan yang memberikan masukan wawasan tentang dunia kerja.  

Ucapan terimakasih penulis sampaikan sebanyak-banyaknya kepada pihak yang bersedia mendukung 

dalam penyusunan laporan ini : 

1. Allah SWT yang senantiasa memberikan kelancaran dalam menjalani program magang ini 

2. Kedua orang tua dan seluruh keluarga atas doa da semangat dukungan yang tidak berhenti 

3. Dosen Pembimbing yang telah memberikan arahan serta dukungan akademis yang diberikan 

selama magang  

4. Pembimbing Lapangan PT. Otak Kanan Bapak Moch. Susanto yang telah memberikan bimbingan 

selama magang, ilmu, dan berbagai pengalaman yang berharga 

5. Teman-teman yang membantu juga memberikan motivasi hingga laporan dapat terselesaikan 

dengan baik. 

Penulis berharap laporan ini dapat memberikan gambaran baik tentang pengalaman magang penulis, 

serta bermanfaat bagi pembaca dalam memahami kegiatan magang yang telah penulis lakukan. Penulis 

menyadari bahwa laporan ini masih jauh dari kata sempurna, sehiingga, penulis menerima kritik dan saran 

yang membangun demi perbaikan di masa depan. Semoga laporan ini dapat memberikan kontribusi positif 

bagi pengembangan diri penulis dan menjadi referensi yang bermanfaat bagi pembaca. 

 

 

 

Surabaya, 20 Oktober 2025 

 

 

 

 

  

Salsabilla Sofia Azzahra 
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