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ABSTRAK

PUTRY MEYSA SELVINA, 22042010181, Analisis Strategi Marketing Mix
Dalam Upaya Meningkatkan Minat Beli Konsumen di Manov Kopi
Mojokerto. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis penerapan strategi
marketing mix dalam meningkatkan minat beli konsumen di Manov Kopi
Mojokerto. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan
teknik pengumpulan data melalui observasi, wawancara mendalam, dan
dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerapan marketing mix 7P
memiliki peran penting dalam meningkatkan daya tarik serta minat beli konsumen.
Analisis SWOT menghasilkan skor kekuatan sebesar 2,87 dan kelemahan 0,42,
sedangkan peluang sebesar 3,02 dan ancaman 0,30. Matriks IFAS dan EFAS
masing-masing menghasilkan skor 3,29 dan 3,32 yang menunjukkan kondisi
internal yang kuat serta peluang eksternal yang mendukung. Berdasarkan matriks
SWOT, Manov Kopi berada pada Kuadran I (grow and build) yang menunjukkan
strategi pertumbuhan agresif. Strategi yang direkomendasikan adalah Strength—
Opportunities (SO) dengan memanfaatkan kekuatan internal untuk
mengoptimalkan peluang eksternal dalam meningkatkan minat beli konsumen.

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Marketing Mix, SWOT, Minat Beli
Konsumen.
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ABSTRACT

PUTRY MEYSA SELVINA, 22042010181, Analysis of Marketing Mix Strategy
in Increasing Consumer Purchase Intention at Manov Kopi Mojokerto. This
study aims to analyze the implementation of the marketing mix strategy in
increasing consumer purchase intention at Manov Kopi Mojokerto. A descriptive
qualitative approach was employed, with data collected through observation, in-
depth interviews, and documentation. The results indicate that the 7P marketing
mix plays a significant role in enhancing consumer attraction and purchase
intention. SWOT analysis reveals strength and weakness scores of 2.87 and 0.42,
while opportunity and threat scores are 3.02 and 0.30, respectively. The IFAS and
EFAS matrices yield scores of 3.29 and 3.32, indicating strong internal conditions
and favorable external opportunities. The SWOT matrix positions Manov Kopi in
Quadrant I (grow and build), suggesting an aggressive growth strategy. The
recommended strategy is Strength—Opportunities (SO), which emphasizes
leveraging internal strengths to optimize external opportunities in increasing
consumer purchase intention.

Keywords: Marketing Strategy, Marketing Mix, SWOT, Purchase Intention
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