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ABSTRAK 

SYIFANI NUR AMALIA, PENGARUH DIRECT SELLING, HARGA, DAN 

VARIAN MENU TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA 

KONSUMEN KEDAI JUPE DI SIDOARJO 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh persaingan yang ketat di industri makanan, yang 

menuntut strategi pemasaran yang efektif terutama terkait direct selling, penetapan 

harga, dan varian menu dalam memengaruhi keputusan pembelian. Tujuan 

penelitian ini adalah menganalisis pengaruh ketiga variabel tersebut terhadap 

pelanggan Kedai Jupe di Sidoarjo. Metode yang digunakan adalah pendekatan 

kuantitatif dengan sampel purposif sebanyak 156 responden yang pernah 

melakukan pembelian, serta pengumpulan data melalui kuesioner daring. Analisis 

data menggunakan regresi linier berganda. Hasil menunjukkan bahwa direct selling, 

harga, dan variasi menu secara simultan memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Secara parsial, masing-masing variabel juga 

memiliki pengaruh positif dan signifikan. Kesimpulannya, penerapan strategi 

pemasaran terintegrasi melalui peningkatan aktivitas direct selling, penetapan harga 

yang tepat, dan penyediaan pilihan menu yang beragam sangat penting untuk 

meningkatkan keputusan pembelian konsumen. 

Kata Kunci: Direct Selling, Harga, Varian Menu, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

SYIFANI NUR AMALIA, THE EFFECT OF DIRECT SELLING, PRICE, 

AND MENU VARIETY ON CONSUMER PURCHASING DECISIONS AT 

KEDAI JUPE IN SIDOARJO 

This study stems from the intense competition in the food industry, which demands 

effective marketing strategies particularly regarding direct selling, pricing, and 

menu variety in influencing purchasing decisions. The objective of this study is to 

analyze the influence of these three variables on customers of Kedai Jupe in 

Sidoarjo. The method used is a quantitative approach with a purposive sample of 

156 respondents who have made purchases, as well as data collection via an online 

questionnaire. Data analysis uses multiple linear regression. The results show that 

direct selling, price, and menu variety simultaneously have a positive and 

significant effect on purchasing decisions. Partially, each variable also has a 

positive and significant effect. In conclusion, the implementation of an integrated 

marketing strategy through increased direct selling activities, appropriate pricing, 

and the provision of diverse menu options is crucial for enhancing consumer 

purchasing decisions. 

Keywords : Direct Selling, Price, Menu Options, Purchase Decision 

 

 

 

 


