
 

ANALISIS FRAMING KASUS PEMBERITAAN PONDOK PESANTREN 

LIRBOYO DI TRANS7 PADA CNN INDONESIA DAN NU ONLINE 

PERIODE 14-23 OKTOBER 

 

SKRIPSI 

 

 

Oleh:  

MAHESA BAGUS FEBTAYUDHA 

22043010246 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL, BUDAYA, DAN POLITIK 

UPN VETERAN JAWA TIMUR  

SURABAYA 

2026 

 



 
 

i 
 

 



 
 

ii 
 

LEMBAR PERSETUJUAN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

iii 
 

LEMBAR PENGESAHAN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

iv 
 

 

 

 



 
 

v 
 

KATA PENGANTAR 

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan yang Maha Esa atas segala 

limpahan rahmat dan nikmat-nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan 

penyusunan skripsi dengan judul “ANALISIS FRAMING KASUS 

PEMBERITAAN PONDOK PESANTREN LIRBOYO DI TRANS7 PADA CNN 

INDONESIA DAN NU ONLINE PERIODE 14-23 OKTOBER”. Proses 

penyusunan skripsi ini tidak lepas dari dukungan, dorongan, dan arahan dari 

berbagai pihak yang sangat berarti bagi penulis. Skripsi ini diajukan sebagai salah 

satu syarat akademik untuk memenuhi tugas akhir di Program Studi Ilmu 

Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial, Budaya, dan Politik, Universitas Pembangunan 

Nasional “Veteran” Jawa Timur. Penulis berharap karya sederhana ini dapat 

memberikan manfaat baik sebagai referensi ilmiah maupun sebagai pijakan bagi 

penelitian selanjutnya di bidang komunikasi, khususnya kajian media dan isu 

keagamaan. Pada kesempatan kali ini, penulis ingin mengucapkan banyak-banyak 

terima kasih kepada Ibu Ririn Puspita Tutiasri, S.I.Kom, M.Med.Kom selaku dosen 

pembimbing yang telah berkenan membimbing penulis dalam penyusunan skripsi 

ini dengan sepenuh hati sampai selesai. Penulis juga mengucapkan banyak terima 

kasih kepada: 

1. Bapak Prof. Dr. Ir. Akhmad Fauzi, M.MT., IPU selaku Rektor Universitas 

Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur. 

2. Bapak Prof. Dr. Catur Suratnoaji, M.Si. selaku Dekan FISIP Universitas 

Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur. 



 
 

vi 
 

3. Ibu Dr. Syafrida N. Febriyanti, M.Med.Kom. selaku Koordinator Program Studi 

Ilmu Komunikasi Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur. 

4. Seluruh dosen Program Studi Ilmu Komunikasi FISIP UPN “Veteran” Jawa 

Timur atas ilmu dan pengalaman yang telah diberikan selama masa studi. 

5. Eyang penulis karena turut serta mendukung dan memberikan doa dari awal 

masuk kuliah sampai saat ini. 

Terakhir, ucapan tertinggi saya sampaikan teruntuk kedua orang tua dan adik 

penulis atas doa, cinta, dukungan, dan motivasi yang tiada henti. Memberikan 

semangat kepada penulis hinga penulis mampu menyelesaikan skripsi ini. Penulis 

menyadari sepenuhnya bahwa skripsi ini masih jauh dari kata sempurna. 

Kekurangan dan keterbatasan pengetahuan maupun pengalaman penulis menjadi 

latar dari harapan penulis agar skripsi ini dapat memperoleh kritik, saran, dan 

masukan yang membangun dari para dosen pembimbing, penguji, demi 

penyesuaian dan perbaikan di masa yang akan datang. 

 

 

  Surabaya, 8 Mei 2026 

 

      Mahesa Bagus Febtayudha   



 
 

vii 
 

ABSTRAKSI 

Penelitian ini menganalisis perbedaan framing pemberitaan kasus kontroversi 

tayangan program Xpose Uncensored Trans7 terhadap Pondok Pesantren Lirboyo 

pada 13 Oktober 2025 di media online CNN Indonesia dan NU Online. Penelitian 

ini menggunakan kualitatif deskriptif dengan paradigma konstruktivis. Penelitian 

ini menerapkan model analisis framing Robert N. Entman yang mencakup empat 

elemen utama yaitu identifikasi masalah, diagnosis penyebab, penilaian moral, serta 

rekomendasi solusi. Pada penelitian ini, di ketahui bahwa media CNN Indonesia 

membingkai isu secara prosedural, menekankan permintaan maaf Trans7, audiensi, 

dan tanggung jawab institusional atas kelalaian produksi. Serta mendefinisikan 

masalah sebagai ketidaknyamanan yang diselesaikan dengan dialog internal. 

Sedangkan media NU Online membingkai kritis sebagai pelecehan moral terhadap 

kiai KH Anwar Manshur dan ancaman harmoni umat Islam, menuntut sanksi 

Dewan Pers, KPI, boikot #BOIKOTTRANS7, serta langkah hukum. Perbedaan ini 

dipengaruhi identitas politik dan ekonomi politik media yang membentuk 

konstruksi realitas sosial melalui 17 berita, yaitu 7 berita CNN Indonesia, dan 10 

berita NU Online. Temuan penelitian ini menjelaskan framing mencerminkan 

ideologi institusi sehingga memengaruhi persepsi publik terhadap isu keagamaan 

yang sensitif. 

Kata Kunci: Framing Media, Xpose Uncensored Trans7, Pondok Pesantren 

Lirboyo, CNN Indonesia, NU Online, Robert N. Entman. 
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ABSTRACT 

This study analyzes the differences in news framing of the controversial broadcast 

of Trans7's Xpose Uncensored program against the Lirboyo Islamic Boarding 

School on October 13, 2025, in the online media CNN Indonesia and NU Online. 

This study uses descriptive qualitative with a constructivist paradigm. This study 

applies Robert N. Entman's framing analysis model which includes four main 

elements that is problem identification, cause diagnosis, moral judgment, and 

solution recommendations. In this study, it is known that CNN Indonesia media 

frames the issue procedurally, emphasizing Trans7's apology, audience, and 

institutional responsibility for production negligence. And defines the problem as 

an inconvenience resolved through internal dialogue. Meanwhile, NU Online 

media frames criticism as moral insult to Kiai KH Anwar Manshur and a threat to 

harmony among Muslims, demanding sanctions from the Press Council, KPI, a 

boycott of #BOIKOTTRANS7, and legal action. This difference is influenced by the 

political identity and political economy of the media which shape the construction 

of social reality through 17 news items, namely 7 CNN Indonesia news items, and 

10 NU Online news items. The findings of this study explain that framing reflects 

institutional ideology, thus influencing public perception of sensitive religious 

issues. 

Keywords: Framing Media, Xpose Uncensored Trans7, Pondok Pesantren Lirboyo, 

CNN Indonesia, NU Online, Robert N. Entman. 
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