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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan mendeskripsikan bagaimana narasi 
digital grief dikonstruksi oleh pengguna TikTok melalui konten dengan lagu “O, 
Tuan” karya .Feast. Dengan menggunakan pendekatan analisis wacana digital 
Rodney H. Jones, penelitian ini menelaah proses konstruksi tersebut melalui empat 
aspek utama: teks, konteks, tindakan dan interaksi, serta ideologi dan relasi 
kekuasaan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa konstruksi narasi duka dilakukan 
melalui sinkronisasi elemen audio-visual lagu dengan teks slide dan visual artefak 
digital yang berfungsi sebagai experiential empathy, yaitu kemampuan audiens 
untuk menghubungkan diri dengan konten berdasarkan kesamaan pengalaman 
kehilangan yang pernah mereka rasakan di dunia nyata. Temuan ini juga 
mengungkap bahwa konstruksi narasi tersebut menghasilkan praktik digital 
afterlife, di mana lagu dan fitur TikTok digunakan untuk mempertahankan 
eksistensi subjek yang telah meninggal dalam ruang digital. Secara ideologis, 
konstruksi ini merefleksikan pembentukan affective publics yang memposisikan 
pengguna sebagai “Penjaga Memori” guna melawan keterbatasan fisik kematian. 
Interaksi di kolom komentar memperlihatkan bahwa narasi duka yang dikonstruksi 
bukan sekadar ekspresi kehilangan, melainkan tindakan komunikasi aktif yang 
membangun norma baru dalam berduka di era digital. 
 
Kata Kunci: Digital Grief, Analisis Wacana Digital, TikTok, Digital Afterlife, lagu 
“O, Tuan” 
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ABSTRACT 

 

This research aims to identify and describe how digital grief narratives are 
constructed by TikTok users through content using the song “O, Tuan” by .Feast. 
Using Rodney H. Jones’s digital discourse analysis approach, this study examines 
the construction process through four main aspects: text, context, actions and 
interactions, and ideology and power relations. The findings show that the grief 
narrative is built through the synchronization of the song’s audio-visual elements 
with slide text and digital visual artifacts. These elements create experiential 
empathy, which allows audiences to connect with the content based on their own 
past experiences of loss in real life. The study also finds that this narrative 
construction produces a form of digital afterlife practice, where the song and TikTok 
features are used to keep the presence of the deceased alive in the digital space. 
Ideologically, this construction reflects the formation of affective publics that 
position users as “Memory Keepers” who try to challenge the physical limits of 
death. Interactions in the comment section show that the grief narrative is not only 
an expression of loss, but also an active communication practice that shapes new 
norms of mourning in the digital era. 
. 
Keywords: Digital Grief, Digital Discourse Analysis, TikTok, Digital Afterlife, “O, 
Tuan” song 
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