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ABSTRAK

Penelitian ini membahas strategi gastrodiplomasi Turki melalui program Turkish
Cuisine Week di Prancis periode 2022-2025. Fokus penelitian diarahkan pada
bagaimana program tersebut diimplementasikan sebagai instrumen komunikasi
budaya untuk membangun citra kuliner Turki di tengah lingkungan gastronomi
Prancis yang memiliki otoritas global. Penelitian ini menggunakan metode
deskriptif dengan pendekatan kualitatif melalui studi dokumentasi dan literatur
dari sumber resmi pemerintah, institusi internasional, serta pemberitaan media.
Analisis dilakukan menggunakan kerangka gastrodiplomasi Juyan Zhang dengan
enam indikator utama, yaitu product marketing strategy, food event strategy,
coalition building strategy, use of opinion leaders strategy, media relations
strategy, dan education strategy. Hasil penelitian menunjukkan bahwa TCW
berfungsi sebagai flagship program berbasis event yang tidak terintegrasi dalam
kebijakan nasional terpusat (umbrella strategy), melainkan dijalankan secara
fleksibel melalui jaringan diplomatik Turki. Implementasi strategi pada tahap awal
didominasi oleh food event strategy melalui kegiatan terkurasi di ruang diplomatik
dan institusi prestisius dengan karakter invite-only, yang mencerminkan pola
komunikasi elite to mass. Didukung oleh product marketing dan coalition
building. Pada tahap lanjutan, penyebaran pesan diperkuat melalui opinion
leaders, media, dan pendekatan edukatif. TCW juga mengangkat narasi
sustainable, kesehatan, dan kualitas bahan. Temuan ini menegaskan bahwa strategi
ini tidak hanya meningkatkan visibilitas, tetapi juga mentransformasi representasi
kuliner Turki dari citra kasual berbasis diaspora menjadi gastronomi yang lebih
formal dan terkurasi di tingkat internasional.

Kata Kunci: Gastrodiplomasi, Turkish Cuisine Week, Prancis, Strategi
Gastrodiplomasi, Nation Branding

Xiv



	HALAMAN PERSEMBAHAN 
	 
	HALAMAN MOTTO  
	 
	KATA PENGANTAR 
	 
	 
	 
	DAFTAR ISI 
	 
	 
	DAFTAR GAMBAR 
	 
	 
	DAFTAR GRAFIK 
	 
	 
	DAFTAR TABEL 
	ABSTRAK 
	 
	 

