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BAB iV 

KESIMPULAN iDAN iSARAN 

 

5.1. iKesimpulan i 

 Kesimpulan iberikut imengenai idampak iharga, ikualitas iproduk, idan 

ipromosi iterhadap ikeputusan ipembelian idapat idibuat iberdasarkan itemuan idan 

ipembahasan istudi iyang itelah idilakukan imelalui itahapan ipengumpulan idata, 

ipengelolaan idata, idan ianalisis idata: i 

1. Variabel iHarga, iKualitas iProduk idan iPromosi isecara isimultan 

iberpengaruh iterhadap iKeputusan iPembelian iterhadap iProduk iSaus 

iSambal iABC istudi ipada ikonsumen idi ikota iSurabaya. 

2. Variabel iHarga isecara iparsial iberpengaruh iterhadap iKeputusan 

iPembelian iProduk iSaus iSambal iABC istudi ipada ikonsumen idi ikota 

iSurabaya. 

3. Variabel iKualitas iProduk isecara iparsial iberpengaruh iterhadap 

iKeputusan iPembelian iProduk iSaus iSambal iABC istudi ipada 

ikonsumen idi ikota iSurabaya. 

4. Variabel iPromosi iberpengaruh inegatif isecara iparsial iterhadap 

iKeputusan iPembelian iProduk iSaus iSambal iABC istudi ipada 

ikonsumen idi ikota iSurabaya. 

5.2. iSaran 

 Berdasarkan ihasil, ipembahasan, idan ikesimpulan idari ipenelitian iini, 

ipeneliti imemberikan ibeberapa isaran isebagai iberikut i: 

1. Bagi Perusahaan 

Dalam upaya untuk menarik perhatian konsumen, perusahaan perlu 

melakukan beberapa upaya, antara lain : 

a. Disarankan agar perusahaan menjaga harga dan kualitas produk 

Saus Sambal ABC, hal ini bertujuan agar perusahaan dapat 
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mempertahankan posisinya tetap sebagai pemimpin pasar 

supaya konsumen tidak iberalih ike iproduk imerek ilain. 

b. Untuk imeningkatkan iKeputusan iPembelian, imaka idisarankan 

iperusahaan imemperhatikan ipromosi iterkait iproduk itersebut 

iagar idapat ibersaing idengan iperusahaan ilainnya iyang 

imenghasilkan iproduk isejenis. iPromosi itersebut ipenting iuntuk 

imendorong ikosumen iagar imelakukan ipembelian iterhadap 

iproduk itersebut. 

2. Bagi iPeneliti iSelanjutnya 

Peneliti iselanjutnya idiharapkan iuntuk ilebih ivariatif ilagi idalam 

imengembangkan ihal-hal iyang imempengaruhi iloyalitas ipelanggan 

itidak ihanya isebatas iharga, ikualitas iproduk, idan ipromosi. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


