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Tabel 4 Konten yang dianalisis

Konten yang diteliti

Gus Miftah Pendawah Dengan Kemampuan Retorika

Konten Rutinan Ponpes Ora Aji
Sholawat dan Ngaji Kebangsaan
06 September 2025. Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSakqsdbP/

Konten Harlah 3 Tahun Macul
Langit & Sholawat. Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSakqwKFJ/

Jiwa kepemimpinan Gus Miftah

Konten Amanat Kebangsaan Konten pidato dihadapan santri.

https://vt.tiktok.com/ZSakqsdbP/
https://vt.tiktok.com/ZSakqwKFJ/
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Dalam Rangka HUT RI ke-80 di
Ponpes Ora Aji. Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSakprJvp/

Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSmP5gNDG
/

Kepribadian religius pada diri Gus Miftah

Konten Kunjungan Habib Syekh
Bin Abdul Qodir Assegaf di
Kediaman Gus Miftah. Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSaktwp2R/

Konten Momentum Sowan KH.
Nurul Huda Dzajuli di PP. Al-
Falah Ploso. Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSakGLa5D/

Cirikhas unik personal dan audiens yang dimiliki oleh Gus
Miftah

Gus Miftah Seringkali
Menggunakan Kacamata Hitam
dan Belangkon Sebagai Ciri Khas
Penampilannya. Sumber:

Dakwah Moderat yang dilakukan
oleh Gus Miftah di Club Malam.
Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSak7F1ut/

https://vt.tiktok.com/ZSakprJvp/
https://vt.tiktok.com/ZSmP5gNDG/
https://vt.tiktok.com/ZSmP5gNDG/
https://vt.tiktok.com/ZSaktwp2R/
https://vt.tiktok.com/ZSakGLa5D/
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https://vt.tiktok.com/ZSakWkSC4/
Usaha Gus Miftah untuk dapat terlihat oleh pengguna TikTok

Konten Kedekatannya dengan
Pemerintahan. Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSak7vWRN
/

Konten Umroh dengan Artis.
Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSakvhYaC/

Linearitas antara moral, etika, dan sikap yang dilakukan Gus
Miftah

Berita media Inilah.com Momen
Bapak Penjual Es Teh Diolok-olok
Gus Miftah. Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSakT8FFp//

Cuplikan lontaran kalimat tidak
pantas oleh Gus Miftah Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSaf7FuLm/

https://vt.tiktok.com/ZSakWkSC4/
https://vt.tiktok.com/ZSak7vWRN/
https://vt.tiktok.com/ZSak7vWRN/
https://vt.tiktok.com/ZSakvhYaC/
https://vt.tiktok.com/ZSakT8FFp/
https://vt.tiktok.com/ZSaf7FuLm/
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Keteguhan yang ditemukan dalam membangun personal branding
Gus Miftah

Konten poster no sambat tambah
manfaat. Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSakECawy/

Gus Miftah tetap tampil di publik
pasca terjadinya kontroversi
https://vt.tiktok.com/ZSaBJjXFx/

Niat baik Gus Miftah untuk memulihkan nama baik

Memberi bantuan kepada guru
ngaji yang dituntut wali santri 25
juta. Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSaBeubve/

Konten pembagian sembako untuk
warga sekitar PP. Ora Aji. Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSaBePmn4/

https://vt.tiktok.com/ZSakECawy/
https://vt.tiktok.com/ZSaBJjXFx/
https://vt.tiktok.com/ZSaBeubve/
https://vt.tiktok.com/ZSaBePmn4/
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