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Tabel 4 Konten yang dianalisis

Konten yang diteliti

Gus Miftah Pendawah Dengan Kemampuan Retorika

& [ Q Tel Jkan konten terkait

& | Q TeGRER konten terkait

MIFTAH

A

13 Posting ulang untuk pengikut »
. / _

Gus Miftah - 2025-08%27

Semua orang beghak sukses,
te kamu, iya kamu, iya
kal

Syarat sukses apa saja ? Ini
#gusmiftah #terusbergerak Gus MR

sedikit
Sembunyik: hmu, marah dan

41 suara asli - GUSMIfthSGUS Miftah fakirmu#igusmiftah #terus..banyak

Tambahkan komentar... Tambahkan komentar...

Konten Rutinan Ponpes Ora Aji Konten Harlah 3 Tahun Macul
Sholawat dan Ngaji Kebangsaan Langit & Sholawat. Sumber:

06 September 2025. Sumber: https://vt.tiktok.com/ZSakqwKFJ/
https://vt.tiktok.com/ZSakgsdbP/

Jiwa kepemimpinan Gus Miftah

< (q 77 onter ferat Cari |
4 )
MT H

& [ [e} Temnkéﬁ

Indonesi
#indonesiamerdeka
#indonesiaemas2045

#papuauntukindonesia
#indonesiauntukpapua ]
#gusmiftah afid Santri Indonesia.

berdiri, walau difit. banyak

sedikit

Tambahkan komentar... Tambahkan komentar...

Konten ~ Amanat  Kebangsaan | Konten pidato dihadapan santri.



https://vt.tiktok.com/ZSakqsdbP/
https://vt.tiktok.com/ZSakqwKFJ/

Dalam Rangka HUT RI ke-80 di
Ponpes Ora  Aji.  Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSakprJvp/

Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSmP5egNDG
/

Kepribadian religius

p_ada diri Gus Miftah

& ‘( Q Ha vech . Cari ]
eGSR
|

MIFTAH

Tam ofhentar...

Konten Kunjungan Habib Syekh
Bin Abdul Qodir Assegaf di
Kediaman Gus Miftah. Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSaktwp2R/

Gus Miftah - 20254017

1. Budak (Abd /“Abid)
..banyak

Tambahkan komentar...

Konten Momentum Sowan KH.
Nurul Huda Dzajuli di PP. Al-
Falah Ploso. Sumber:

https://vt.tiktok.com/ZSakGLa5D/

Cirikhas unik personal dan audiens yang dimiliki oleh Gus
Miftah

ym
& | Q Temukananten terkait

‘paman na’bi pakailjibah

Gus Miftah Seringkali
Menggunakan Kacamata Hitam
dan Belangkon Sebagai Ciri Khas
Penampilannya. Sumber:

2 nkonten terkait Cari ‘

Ml ! A ) -
) : -
'

2 Boshe VVIP Club Yogyakarta - Sleman

Fzs-w
rang

Gus Miftah
Ya Al
Kami ing suci, ka...banyak

«

dia.

Tambahkan komentar...

Dakwah Moderat yang dilakukan
oleh Gus Miftah di Club Malam.
Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSak7F 1 ut/
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https://vt.tiktok.com/ZSmP5gNDG/
https://vt.tiktok.com/ZSaktwp2R/
https://vt.tiktok.com/ZSakGLa5D/

https://vt.tiktok.com/ZSakWkSC4/

Usaha Gus Miftah untuk dapat terlihat oleh pengguna TikTok

Q Temukan konten terkait

?}W‘\\ﬂ\wz

4 | Tl

Gus Miftah ®Foto

K hal paling berharga dari
bul
pembicaraannya. & @
g tenang, kopi pan...banyak

Tambahkan komentar...

Konten Kedekatannya dengan
Pemerintahan. Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSak7vWRN
/

& [ Q Gus Miftah

Gus Miftah

Labbaikallaohumma umrotan
#terusbergerak #gusmifta..banyak

Lihat terjemah

12 Berisi: Hubbuka Fi Qalbi - Ikyy Pahlevi

Tambahkan komentar...

Konten Umroh
Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSakvhYaC/

dengan  Artis.

Linearitas antara moral, etika,

dan sikap yang dilakukan Gus

Miftah

& [ Q gus miftah

Suruhiborong|

Hanya Terdiam, Momen
Bapak Penjual Es Teh
Diolok-olok Utusan Khusus
Presiden Gus Miftah

Inilah.com @ w26

Seorang penjual Es Teh hanya bisa
terdiam ketika diolok-ol@knedaaBiMabe pcnU kabupaten Magelang

Q Pencarian - penjual s teh viral gus..>

Tambahkan komentar.

Berita media Inilah.com Momen
Bapak Penjual Es Teh Diolok-olok
Gus Miftah. Sumber:

https://vt.tiktok.com/ZSakT8FFp//

Beritajateng.TV - 2

Video lama Gus Miftah kembali jadi
sorotan warganet. Di dalam..banyak

Q Pencarian - yati pesek gus miftah >

Tambahkan komentar...

Cuplikan lontaran kalimat tidak
pantas oleh Gus Miftah Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSaf7FulLm/
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Keteguhan yang ditemukan dalam membangun personal branding
Gus Miftah

'r‘louxu FAAT

[ SAAT KAU DIJATUHKAN,INGATLAH SAAT DULU KEDUA
0 ORANG TUAMU MENGAJARIMU CARA BERDIRI
Gus Niftah u

iy )@
@O B
Konten poster no sambat tambah

manfaat. Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSakECawy/

Tambahkan komentar...

& | Q Temukan konten terkait

tapi sebagai hamba Allah yang pernah kalah

2 Pondok Pesantren Ora Aji - Sleman
Gus Miftah

Karena lebih baik asing di dunia,
daripada akrab dengan dos...banyak

Tambahkan komentar...

Gus Miftah tetap tampil di publik
pasca  terjadinya  kontroversi
https://vt.tiktok.com/ZSaBJj XFx/

Niat baik Gus Miftah untuk memulihkan nama baik

cahaya.
Dalam lembut suara

horet yang kit..banyak

Q Pencarian - es teh viral gus miftah minta maaf

Tambahkan komentar...

Memberi bantuan kepada guru
ngaji yang dituntut wali santri 25
juta. Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSaBeubve/

), PEMBAGIA EMBAKO " ¢

J /ARGA bEKII‘AR f

.
Gus Miftah - 2025

Anunj mgnggol K@
tetap beflalu #g N
13 Berisi: Mawlaya Salli® Turkish <Torkge

Tambahkan komentar...

Konten pembagian sembako untuk
warga sekitar PP. Ora Aji. Sumber:
https://vt.tiktok.com/ZSaBePmn4/
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