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ABSTRAK 

Miu Miu adalah brand fashion asal Italia yang telah berdiri sejak 1993, di bawah 

naungan Prada Group oleh Miuccia Prada. Pemasaran Global digunakan untuk 

memperluas jangkauan pasar, memperkuat citra merek, serta menghadapi 

persaingan merek yang semakin kompetitif. Asia Pasifik merupakan konsumen 

terbesar Prada Group sehingga menjadi salah satu pasar strategis untuk Miu Miu. 

Celebrity endorsement salah satu strategi yang paling banyak digunakan suatu 

perusahaan, dengan memilih figur publik sebagai daya tarik utama dan 

merepresentasikan citra merek. Miu Miu menggandeng Jang Wonyoung IVE 

sebagai brand ambassador tidak terlepas dari fenomena Korean Wave yang 

memberikan dampak besar pada budaya popular di seluruh dunia termasuk tren 

konsumsi fashion. Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif dengan 

pendekatan deskriptif. Pengumpulan data pada penelitian ini melalui berbagai 

sumber resmi, seperti situs web resmi perusahaan, akun media sosial, dan artikel 

berita. Penelitian ini berfokus pada analisis Global Strategy Marketing dan 

Marketing Mix 7P melalui celebrity endorsement yang berfokus pada product, 

promotion, dan, physical evidence. Penelitian ini secara rinci menjelaskan bahwa 

Jang Wonyoung mempromosikan Miu Miu sejak tahun 2022 sampai tahun 2025, 

baik melalui kampanye digital, kehadiran pada Paris Fashion Week, hingga 

program khusus seperti Miu Miu Select by Wonyoung yang ada di toko Miu Miu 

Busan, Tokyo, Hong Kong, dan Taipe.  

 

Kata Kunci : Pemasaran Global, Celebrity Endorsment, Marketing Mix, Miu 

Miu, Jang Wonyoung IVE 

 

 

 

 

 

 

 

 


