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ABSTRAK

Penelitian ini membahas tentang strategi pemasaran global Riot Games Melalui
Valorant Champions Tour yang diselenggarakan di Seoul, Korea Selatan pada tahun
2024. Penelitian ini akan menggunakan konsep Integretated Marketing
Communication (IMC). Melalui pendekatan kualitatif deskriptif, penelitian ini akan
menganalisis bagaimana bentuk implementasi dari IMC yang dilakukan oleh Riot
Games selama kegiatan tersebut berlangsung. Adapun teori strategi marketing global
yang menjadi landsan bahwa untuk mengekspansi bisnis dalam skala internasional,
memerlukan riset dan analisis yang mendalam terkait kebutuhan pasar dan juga sumber
daya yang dibutuhkan. Didukung dengan konsep IMC oleh Kotler dan Armstrong 2018
yang menyatakan bahwa dalam sebuah promosi perusahaan diperlukan marketing
komunikasi yang melibatkan dan integritas semua elemen komunikasi pemasaran
sebuah perusahaan secara menyeluruh dan terpadu. Pada hasil penelitian ini akan
menunjukan strategi yang dilakukan oleh Riot Games dengan mamfaat marketing
komunikasi dalam pemasaran global mampu menjangkau jaringan yang lebih luas dan
bertumbuh secara positif dengan implementasi 5 komponen.

Kata Kunci: IMC, Valorant Champions Tour, Riot Games, Korea Selatan
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