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ABSTRAK 

 

 Perkembangan media sosial, khususnya TikTok, mendorong munculnya berbagai strategi 

komunikasi kreatif dalam membangun personal branding. Salah satu strategi yang banyak digunakan 

adalah humor, karena dinilai mampu menarik perhatian, menciptakan kedekatan emosional, serta 

meningkatkan keterlibatan audiens. Akun TikTok @juanneve merupakan salah satu content creator 

couple yang konsisten menggunakan humor dalam setiap kontennya dan berhasil membangun citra 

yang kuat di kalangan pengikutnya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis 

peran humor sebagai strategi komunikasi dalam meningkatkan personal branding akun TikTok 

@juanneve. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode analisis isi (Qualitative 

Content Analysis). Data dikumpulkan melalui observasi terhadap dua belas konten TikTok 

@juanneve yang mengandung unsur humor. Hasil penelitian menunjukkan bahwa humor 

observasional, parodi, dan satire ringan yang digunakan secara konsisten mampu membentuk citra 

kreator yang relatable, autentik, komunikatif, dan memiliki goodwill di mata audiens. Humor yang 

dikemas melalui narasi seharihari, ekspresi wajah, intonasi suara, serta timing komedi yang tepat 

terbukti meningkatkan keterlibatan dan kepercayaan audiens. Dengan demikian, humor tidak hanya 

berfungsi sebagai hiburan, tetapi juga sebagai strategi komunikasi yang efektif dalam memperkuat 

personal branding @juanneve di platform TikTok 

 

 Kata kunci: humor, Content Creator, personal branding, tiktok. 

 

The rapid development of social media, particularly TikTok, has encouraged the emergence of 

creative communication strategies in building personal branding. Humor has become one of the 

most widely used strategies because it is considered effective in attracting attention, creating 

emotional closeness, and increasing audience engagement. The TikTok account @juanneve is one 

example of a content creator couple that consistently incorporates humor into their content and 

successfully builds a strong public image among their followers. This study aims to analyze the role 

of humor as a communication strategy in strengthening the personal branding of the TikTok 

account @juanneve. The research employs a qualitative approach using Qualitative Content 

Analysis. Data were collected through observation of twelve humorous TikTok contents. The 

findings indicate that the consistent use of observational humor, parody, and light satire contributes 

to shaping the creators’ image as relatable, authentic, communicative, and trustworthy. Humor 

delivered through everyday narratives, facial expressions, voice intonation, and appropriate 

comedic timing enhances audience engagement and trust. Therefore, humor functions not only as 

entertainment but also as an effective communication strategy in strengthening @juanneve’s 

personal branding on TikTok.  

 

Keywords : humor, Content Creator, personal branding, tiktok. 
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