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ABSTRAK

Media sosial kini tidak lagi digunakan sebagai tempat untuk mencari atau
mendapatkan hiburan saja, tetapi telah berkembang menjadi ruang pertukaran
informasi dan diskursus publik. Platform X dimanfaatkan masyarakat untuk
memperoleh serta menyebarkan informasi terkait isu-isu sosial dan politik,
termasuk kebijakan pemerintah yang menuai respons publik. Salah satu akun yang
sangat vokal terhadap isu sosial-politik di Indonesia adalah akun @barengwarga.
Akun @barengwarga menunjukkan partisipasinya untuk menyebarkan informasi
kepada audiens terkait fenomena sosial politik di Indonesia. Peneliti menganalisis
13 postingan akun @barengwarga yang mendapat banyak perhatian publik untuk
mengetahui ethos, pathos, dan logos yang sesuai dengan teori retorika Aristoteles.
Metode penelitian yang digunakan adalah metode kualitatif deskriptif. Hasilnya,
akun X (@barengwarga menggunakan strategi retorika untuk memengaruhi publik
terkait fenomena sosial politik yang terjadi di Indonesia. Akun X @barengwarga
menampilkan unsur ethos melalui penyajian isu teratur hingga dedikasi terhadap
kepentingan masyarakat. Unsur pathos ditunjukkan dengan mengunggah cuitan
yang mmebuat publik merasa empati hingga kecemasan. Alasan logis dengan
menyajikan bukti hingga membuat kronologi menjadi bagian dari unsur logos yang
ditunjukkan akun @barengwarga.

Kata Kunci: X, Media Sosial, Strategi Retorika, Komunikasi Politik.
ABSTRACT

Social media is no longer used solely for entertainment, but has evolved into a space
for information exchange and public discourse. Platform X is used by the public to
obtain and disseminate information related to social and political issues, including
government policies that generate public response. One account that is very vocal
about socio-political issues in Indonesia is the (@barengwarga account. The
(@barengwarga account demonstrates its participation in disseminating information
to the audience regarding socio-political phenomena in Indonesia. Researchers
analyzed 13 posts from the @barengwarga account that received a lot of public
attention to determine ethos, pathos, and logos in accordance with Aristotle's
rhetorical theory. The research method used was a descriptive qualitative method.
The results showed that the X account @barengwarga uses rhetorical strategies to
influence the public regarding socio-political phenomena occurring in Indonesia.
The X account @barengwarga displays elements of ethos through regular
presentation of issues and dedication to the interests of society. The element of
pathos is demonstrated by uploading tweets that make the public feel empathy and
anxiety. Logical reasons by presenting evidence to create a chronology are part of
the logos elements shown by the @barengwarga account.

Keywords: X, Social Media, Rhetorical Strategy, Political Communication
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